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I Теоретическая часть

1. Введение
Цель работы: исследовать содержательное своеобразие и особенности построения политического слогана

Задачи работы:
1. Уточнить понятие «политический слоган»

2. Проследить стилистико-языковых особенностей политических слоганов

3. Выявить правила составления политических слоганов

4. Выявить цель, задачи, содержание работы PR-менеджера

5. Изучить, сравнить и проанализизировать особенности политических слоганов партий «Единая Россия», «КПРФ», «ЛДПР», «Справедливая Россия»

6. Обобщить полученные данные результатов исследования и работы в целом

Объект исследования: политический слоган как общественно-политическое и языковое явление 

Предмет исследования: стилистико-языковые особенности политических слоганов

Гипотеза: мы предполагаем, что политический слоган – это неотъемлемая часть современной успешной PR-кампании 

Актуальность темы:

1. Актуальность темы вызвана развитием и формированием в нашей стране новой коммуникационной среды, новых форм коммуникационного обмена, появившихся в последнее десятилетие XX столетия.

2. Данная тема чрезвычайно актуальна на современном этапе политического развития России и привлекает внимание многих ученых и критиков

3. Ознакомление с новой современной профессией - PR-менеджер

Практическое значение работы:
1. Формирование начального исследовательского опыта автора работы

2. Формирование умений обобщать и систематизировать материал 

3. Возможность использовать результатов проведенного исследования на уроках словесности, обществознания

4. Возможность использовать работу  в качестве пособия для наиболее удачного составления слоганов и проведения PR-кампаний (во время выборных мероприятии в лицее (например, выборы мэра)).
Наше исследование проходило в два этапа. 

Первый этап (с октября по конец декабря,)  включал в себя:
1. Изучение литературы по проблеме (нами проанализированы следующие источники: Кафтанджиев Х. Тексты печатной рекламы. М.: 1995. с. 95.; Коньков В. И. Активные процессы в языке массовой коммуникации // Русский язык — основа отечественной журналистики: Тез. выступлений участников Всеросс. научн.-практ. Конф.. М.: 1997. с. 7.;Кудинов О. Основы организации и проведения избирательных кампаний в регионах России. Калининград: 2000. с. 313.; Морозова И. Слогая слоганы. М.: 2001. с. 7, 89; Морозова Т. Политическая реклама и политический маркетинг: концепции, модели, технологии. М., 1999. с. 136.; Синяева И. М. Паблик рилейшнз в коммерческой деятельности. М., 1998. с. 282.; «Основы избирательных технологий» Е. Малкин, Е. Сучков 3-е издание, «Русская панорама» 2002 г. и сбор материалов предвыборной кампании в Государственную Думу-2007 года (листовки, плакаты, публичные выступления политических партий)

2. Глубокое «погружение» в тему, анализ собранных материалов. 
Второй этап (с ноября по февраль) включал:
1. Анализ слоганов с точки зрения сформулированных правил. В работе использовались методы научно-теоретического познания: анализ, синтез и обобщение материалов по проблеме исследования.
2. Оформление исследовательской работы, подготовка компьютерной презентации

3. Презентация результатов исследования на заседании гуманитарной секции НЛО «КИТ», выступление на лицейском и городском Днях науки, на XII Костромской областной конференции молодых исследователей «Шаг в будущее»

Современное постиндустриальное общество России есть общество активных публичных коммуникаций. Действительно, к концу 80-х годов начинают формироваться активные публичные коммуникации, предполагающие свободный обмен мнениями свободных индивидов общества, не регламентированный государственной пропагандой и агитацией. Активные публичные коммуникации находят свое отражение и в речевой практике общества. Не случайно лингвисты говорят о последнем десятилетии как о периоде, когда происходит формирование и одновременно структурирование огромного речевого массива, который удобнее было бы называть устной публичной речью. Инициаторами и проводниками активных публичных коммуникаций становятся специалисты новой профессии — связей с общественностью. PR-менеджер (от англ. PR, public relations – «общественная информация») – профессия для нашей страны относительно молодая.  Вне зависимости от сферы применения, будь то финансовая, корпоративная или политическая, PR – это прежде всего «с успехом сформированный имидж, удачно найденный образ, весомый авторитет»[7]. Клиентами PR-менеджеров могут быть как отдельные лица – бизнесмены или политики, так и организации, фонды, движения. И всегда перед  специалистами по связям с общественностью стоит задача создания положительного имиджа клиента, его благоприятного образа в глазах спонсоров, избирателей или партнеров по бизнесу. Однако в отличие от имиджмейкеров они отвечают не только за создание образа, но и за его донесение до большого количества людей, другими словами – за формирование нужного общественного мнения. В зависимости от поставленных целей специалисты по связям с общественностью прежде всего определяют целевую аудиторию, а также разрабатывают и проводят мероприятия для обеспечения нужной репутации. Нередко к участию в различных проектах привлекаются известные лица страны. Например, в ходе избирательных кампаний многие популярные певцы и актеры снимаются в телевизионных передачах и рекламных роликах. Например, в ходе избирательной кампании партия «Справедливая Россия» [II] привлекла для участия в телесюжете известного актера Валерия Золотухина. А поскольку народ всегда склонен больше доверять своим любимцам, нежели незнакомым агитаторам, такой ход оказался весьма эффективным. Нередко в этой области приходится сталкиваться с таким явлением, как «черный PR». Другими словами – с деятельностью противников и конкурентов, направленной на очернение образа и создание негативного имиджа клиента. «Черный PR» – это манипулятивные действия недобросовестных политтехнологов, основанные на недостоверной информации и используемые в электоральной практике. В последнее десятилетие происходит также и формирование корпуса особого рода письменных текстов, функционирующих в пространстве публичных коммуникаций — PR-текстов. Слоган является обязательным компонентом любого текста, функционирующего в политических коммуникациях, поскольку, как считают специалисты, на талантливом и содержательном лозунге может быть построена вся коммуникационная стратегия избирательной кампании.

2. Понятие о политическом слогане
Понятие «слоган» (от англ. slogan — лозунг, девиз) на сегодняшний день достаточно полно разработано по отношению к коммерческой рекламе. Изучение слогана как специфического элемента политической коммуникации имеет свою историю: в американской и европейской пиарологии уже дана общая характеристика данного понятия и представлены рекомендации по его составлению. Российские исследователи и аналитики, занимающиеся вопросами теории и практики выборных технологий, активно осваивают историю и актуальное состояние политического лозунга в мировой и собственной российской PR-практике (А. Зверинцев, Е. Морозова, Т. Лебедева, Г. Почепцов и др.).[6] Слоган вообще следует рассматривать как своего рода сильную позицию политического макротекста, который представляется как совокупность всех компонентов политической коммуникации (вербальной, невербальной, графической, цветовой, музыкальной, предметной). А любой эффективный политический текст должен обладать целым рядом характеристик: 

1. Привлекать и удерживать внимание аудитории, на которую направлен; 

2. Доносить до аудитории, прямо или косвенно, нужные представления о кандидате и его программе;

3.  Вызывать положительную реакцию; 

4. Побуждать людей к определенным действиям, прежде всего, голосовать за кандидата.

Итак, слоган — это то «главное, что будет сказано кандидатом избирателям за все время избирательной кампании, что запомнится и дойдет (в отличие от программ и платформ) до максимального числа граждан».[5] Основными функциями слогана мы можем назвать аттрактивность и информативность. Под аттрактивностью мы понимаем способность привлечения внимания и меморизации (запоминания) PR-информации. Люди читают в пять раз больше слоган, чем сам текст, с которым выступает политический деятель, «поэтому в нем должна устанавливаться эмоциональная связь кандидата с избирателем, выражаться актуальные чувства и настроения людей» [3]. Необходимо, чтобы слоган повторялся во всех текстах, с которыми кандидат обращается к своим избирателям. Согласно мировым стандартам политического маркетинга [6], слоган должен, во-первых, быть национально окрашенным и, во-вторых, по своей форме прост (или, наоборот, очень оригинален).
3.Стилистико-языковые характеристики слогана
Эффективный слоган обязательно содержит средства выражения личностного начала: как на лексическом, так и, что более важно, поскольку «кодирует» избирателя на подсознании — на грамматическом уровне. [8] С точки зрения синтаксиса, в слогане должны использоваться элементарные коммуникативные модели — простые предложения: любые осложненные синтаксические конструкции сразу же делают его «потенциальным аутсайдером в запоминаемости». Внутренний динамизм слоганов достигается, в частности, использованием личных глагольных форм в изъявительном, повелительном наклонении. С этой точки зрения удачным является использование прежде всего формы 1-го — «совместного» — лица множественного числа в слоганах партии «КПРФ»: «Возродим экономику!», «Вернем льготы ветеранам и инвалидам!», «Не допустим развала России!»[I]. Тяжелым для восприятия по содержанию и тем более по форме является именная цепочка, популярная среди имидждмейкеров. Такая цепочка номинативных предложений должна состоять не более чем из трех компонентов, оптимальных для оперативной памяти избирателя: «Родина. Пенсионеры. Жизнь.» (партия «Справедливая Россия»). К слову сказать, что недоброжелатели после выдвижения этого слогана окрестили членов партии «Жиропенами» (по первым буквам). Оптимальной для слогана можно предложить модель бессоюзного предложения, по своей структуре ориентирующегося на разговорную речь, как в следующем примере: «Мы КПРФ – партия людей труда!», «Детям России – заботу государства!», «Бесплатное образование – для всех!», «Русской культуре - государственную защиту!», «Телевизионный эфир – оппозиции!», где бессоюзное предложение с элементами элипсиса, несомненно, четко, просто выражает основную цель политической коммуникации партии.

На практике, как правило, проблемы синтаксического оформления слоганов не ставятся. Дело в том, что в зависимости от выбранной коммуникативной модели проблемы синтаксиса решаются как бы сами собой. Например, выбор стратегии, предполагающей использование слоганов-призывов: «Думай, избиратель, думай!», «Голосуйте за ЛДПР, вместе мы победим!», «Русские! Вперед!»[IV]  автоматически означает использование побудительных или соответственно вопросительных предложений. К тому же побуждение и вопрос автоматически «способствуют» сокращению длины предложения. Слоган-призыв должен звучать кратко, как команда, как выстрел. 

«Высшее проявление художественной ценности слогана — его запоминаемость. Существуют несколько приемов придания слогану художественной ценности, среди которых основными являются: звуки, фонетическая адекватность фразы. Именно звуки создают определенное настроение, вызывают эмоции или, наоборот, подавляют их. Так, звук «Р» передает идею динамики, решительности, мужественности. Звуки «П» и «Б» создают ощущение солидности, основательности, надежности. Плавные, скользящие, мелодичные звуки «Л» и «Н» ассоциируются с легкостью и нежность»[4]. В некоторых лозунгах используют каламбуры: «Уберем жулье от жилья».

II. Практическая часть

1. Правила  составления слоганов
Опираясь на различные практические руководства по составлению политических слоганов, мы выделили ряд правил для составления политических слоганов: правило очередности, правило ограничения отрицания, правило ограничения побуждения, правило упрощения синтаксических конструкций, правило ограничения длинны слогана.[3,5,9] Мы обратились к материалам предвыборной кампании в Государственную Думу-2007 года в рамках города Костромы и применили указанные правила к политическим лозунгам основных партий: «Единая Россия»[III], «Справедливая Россия»[II], «КПРФ»[I], «ЛДПР»[IV].
2. Содержательное своеобразие и особенности построения слоганов политических партий

Правило первое — правило очередности: наиболее значимые слова в слогане должны стоять на первом месте, открывать слоган, или же, находясь в конце слогана, завершать его. Например, «Думай, избиратель, думай!», «Знамя Революции – знамя победы!», «Земля – не товар: матерью не торгуют!», «Право на жилье – это право на жизнь!», «Право на труд – залог настоящей свободы!»
	Название партий
	КПРФ
(46)
	Справедливая Россия 

(28)
	Единая Россия 

(8)
	ЛДПР 

(12)
	Всего 

(94)

	Количество слоганов, соответствующих первому правилу
	41
	89%
	21
	75%
	8
	100%


	12
	100%
	82
	87%


Полностью подчинены первому правилу слоганы партий «Единая Россия» и «ЛДПР». Однако, возможно, это говорит о неком однообразии слоганов и PR-кампании в целом.
Правило второе — правило ограничения отрицания: отрицательные синтаксические конструкции должны использоваться лишь в слоганах, в которых применяется специальная коммуникативная техника: слоган-отрицание, слоган-противопоставление и др.) Примерами таких лозунгов являются: «Не врать и не бояться!»,  «Нельзя молчать!», «Нет – полицейскому государству!»
В общем и целом отрицание в слоганах допустимо, а иногда и необходимо. Однако все это не опровергает правила, которое имеет не морфологические, и даже не семантические, а политико-технологические основания: избирательная кампания должна строиться преимущественно на позитиве. Любой консультант может возразить, что отрицание в любой кампании необходимо, ибо нет политики без борьбы, без конкуренции, без негатива. Все так. Но основа подавляющего большинства (не всех) кампаний — позитив. Если кандидат борется с коммунизмом, то за демократию. Если с кризисом, то за стабильность. Другими словами, отрицание в большинстве случаев играет факультативную роль, а потому его чрезмерное использование именно в слоганах не желательно (иное дело более обширные тексты). Соответственно семантическое и синтаксическое оформление отрицания в слоганах нуждается в специальной технике. При этом если отрицание в кампании действительно необходимо, то слоган не в первую очередь должен испытывать давление этой необходимости. В лучшем случае применяется следующая техника: используются несколько слоганов (два-три). И используются они для разных носителей или на разных этапах избирательной кампании.
	Название партий
	КПРФ

(46)
	Справедливая Россия 

(28)
	Единая Россия 

(8)
	ЛДПР 

(12)
	Всего 

(94)

	Количество слоганов, построенных на приеме отрицания
	5
	11%
	3
	11%
	0
	0%


	3
	25%
	11
	12%


Из таблицы видно, что только партии «Справедливая Россия» и «ЛДПР» не пренебрегли вторым правилом составления слоганов.

Правило третье — правило ограничения побуждения: побудительные синтаксические конструкции должны использоваться только в слоганах, в которых применяется специальная коммуникативная техника (слоган-призыв и др.).

Повествовательные предложения составляют большую часть массы слоганов, а побудительных и вопросительных - меньше. Причем, если по отношению к вопросительным предложениям какие-либо закономерности использования формулировать едва ли целесообразно, то по отношению к побудительным — необходимо. Но вопросительная техника относительно безопасна, тогда как побудительная, хотя и выглядит привлекательнее, таит в себе опасность. Для применения техники вопроса нужно лишь сформулировать хороший вопрос и дать на него хороший ответ. Для побуждения столь «общих рекомендаций» мало. Побуждение опасно своей пафосностью. Фактически правило ограничения побуждения есть правило ограничения пафоса. Техника ограничения пафоса при сохранении побуждения может использоваться самая различная: могут использоваться мягкие, а не приказывающие, командные глаголы: «Гражданин, будь бдителен!»; побудительные предложения могут чередоваться с повествовательными: «Мы сильны вашей поддержкой. Вместе мы   победим!»; техника побуждения может сочетаться с техникой противопоставления: «Мы – разные, но мы – вместе!» Заметим, что помимо текстовых способов ограничения пафоса могут использоваться визуальные способы, когда изобразительный ряд смягчает текст или, наоборот, подчеркивает текст, делая пафос естественным. 
	Название партий
	КПРФ

(46)
	Справедливая Россия 

(28)
	Единая Россия 

(8)
	ЛДПР 

(12)
	Всего 

(94)

	Количество побудительных слоганов
	46

	100%
	27

	96%
	8
	100%


	11
	92%
	92
	98%


Заметим, что почти все слоганы партий построены в виде побудительного предложения, то придает им иногда излишнюю пафосность. 

Правило четвертое — правило упрощения синтаксических конструкций: сложные предложения должны использоваться в исключительных случаях, когда этого требует применяемая коммуникативная техника. Слоганы, в которых используются сложные предложения, составляют примерно 7-9 процентов всей массы слоганов. Плюсы и минусы сложных предложений очевидны. Основной недостаток связан с длиной предложения. Сложные предложения, как правило, более длинны и, соответственно, тяжелы для восприятия. Но длина предложения есть тот недостаток, который имеет положительную сторону. За счет своей длины и синтаксической конструкции сложные предложения более содержательны с точки зрения аргументации. В сложное предложение всегда можно вложить больше смыслов, чем в предложение простое и короткое. 
Именно поэтому большинство синтаксически «сложных» слоганов применяются в листовках и газетных статьях. Плакатная техника, как и техника иной средовой (наружной) рекламы (щиты, растяжки и т.п.), не приемлет сложных конструкций, ибо предполагает максимальное ограничение размеров текста. Таким образом, практика использования сложных предложений с неизбежностью должна была развиваться на путях преодоления недостатков и сохранения достоинств. В частности, выход из ситуации «сложное предложение — длинное предложение — сложная для восприятия синтаксическая конструкция» был найден в использовании сложных бессоюзных предложений: «Хорошо русским - хорошо всем». Часто союзы и иные связующие слова исключают сознательно, упрощая конструкцию сложного предложения. Можно сделать вывод, что в сложных предложениях как нигде особое значение приобретают требования динамической организации текста слоганов. В сложных предложениях синтаксис следует за тактом. Синтаксис оказывается подчиненным элементом. Сохранить ритм в сложном предложении позволяет также техника противопоставления: «Власть для людей, а не люди для власти», «Все сказано, пора заниматься делом».
	Название партий
	КПРФ

(46)
	Справедливая Россия 

(28)
	Единая Россия 

(8)
	ЛДПР 

(12)
	Всего 

(94)

	Количество СПП в слоганах 
	3
	7%
	0
	0%
	--
	0%


	2
	17%
	5
	5%


Судя по результатам таблицы, слоганы, построенные в виде сложного предложения, используются редко.

Правило пятое — правило ограничения длины слогана: количество слов в слогане должно стремиться к оптимальному.  Вопрос о длине слогана всегда решается конкретно. Слоган может состоять и из одного слова, и из двадцати. Однако, большинство техник допускает использование самого различного количества слов. И в этом случае вопрос об оптимальном количестве слов вполне допустим. Х.Кафтанджиев со ссылкой на соответствующие психолингвистические исследования [2] утверждает, что оптимальная длина рекламного заголовка — 7 (
[image: image1.wmf]±

 2) слова. При этом средняя длина заголовков — 11 слов, а диапазон длины колеблется в промежутке от 4 до 22-23 слов. Ситуация с предвыборными политическими слоганами выглядит совершенно иначе.

	Количество слов в слогане
	КПРФ

(46)
	Справедливая Россия

(28)
	Единая Россия

(8)
	ЛДПР

(12)
	Всего

(94)

	3-4
	28
	61%
	9
	32%
	5
	62%
	5
	42%
	47
	50%

	5-6
	11
	24%
	10
	36%
	1
	13%
	1
	8%
	23
	24%

	2, 7-9
	7
	15%
	9
	32%
	2
	25%
	6
	50%
	24
	26%


Самыми распространенными являются слоганы, состоящие из 3-4 слов. На их долю приходится примерно 50% всех слоганов. Это явно не случайный факт. О.В.Богомолова отмечает, что «данная организация помогает использовать уже готовые схемы, заложенные в сознании. Такое высказывание легче запоминается, кажется гармоничным». Менее распространены слоганы из 5 и 6 слов —24%. 26%  набирают слоганы из 2, 7, 8 и 9 слов. 10-12 –словные слоганы  не используются.
3. Заключение
Итак, главным элементом фирменного стиля, необходимым практически в любой кампании, является слоган. Хороший слоган должен в нескольких ярких, запоминающихся словах высвечивать положительный образ кандидата. В ходе агитации он играет роль своего рода «информационного гвоздя». Внедрить в сознание избирателей слоган, как правило, гораздо легче, чем любую другую информацию избирательной кампании. Когда такое внедрение состоялось, вся остальная агитационная информация (и прежде всего фамилия кандидата) будет восприниматься, идентифицироваться и запоминаться благодаря слогану. Фамилия кандидата в сочетании со слоганом представляют собой минимальный набор информации, решающий  практически все основные задачи агитационной кампании: обеспечение узнаваемости и присутствия кандидата в информационном поле кампании, а также формирование положительного образа. Этот набор обязателен к использованию в каждой единице рекламной продукции: видео, аудио и печатной. Удачный слоган, как правило, кажется несколько необычным, нескромным, вызывающим. Он «режет» глаз и слух. Он и должен быть таким: только  тогда избиратели с ходу запомнят его, и только тогда он сможет сыграть роль агитационного «гвоздя» кампании. Однако именно благодаря этим своим свойствам удачный слоган может насторожить и испугать кандидата и его политическое окружение. Руководствуясь известным принципом «как бы чего не вышло», они предпочитают останавливаться на привычных и пресных штампах; типа «Профессионализм и ответственность!»; «Законность и порядок!» и т.д. Положительному образу кандидата такие слоганы, как правило, соответствуют; но на этом их достоинства и кончаются. Вреда от таких слоганов, в общем-то, нет; но и пользы никакой. Они безнадежно скучны; похожи на слоганы других кандидатов как близнецы-братья; и, главное, они напрочь пролетают мимо сознания избирателей. Возникает парадоксальная ситуация, когда фамилия кандидата оказывается более запоминаемой, чем слоган кампании. Таким образом, удачно составленный слоган – залог успешной PR-кампании.
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Приложение I

Cлоганы партии КПРФ

1. Мы – разные, но мы – вместе!

2. Мы боремся за власть трудового народа!

3. КПРФ – всегда с народом!

4. Думай, избиратель, думай!

5. Мы за победу! Вместе победим!

6. Мы КПРФ – партия людей труда!

7. Мы знаем как и мы добьемся!

8. Пролетарии всех стран соединяйтесь!

9. Есть такая партия!

10. КПРФ – возможность жить лучше!

11. Команда КПРФ: всегда с народом и для народа!

12. Октябрь – наша жизнь!

13. Возродим экономику!

14. Вернем достаток народу!

15. Возьми судьбу в свои руки!

16. Великая Октябрьская социалистическая революция – главное событие новейшей истории!

17. Великий Октябрь - не отменить!

18. Идеям Ленина – жить!

19. Знамя Революции – знамя победы!

20. Даешь советское народовластие!

21. Наша цель – Россия Советская, Социалистическая!

22. Разрушение СССР – преступление перед народами нашей общей Родины!

23. Капитализм – на свалку истории!

24. Под знаменем Великого Октября – за власть трудящихся!

25. Достойная жизнь – право народа, борьбы с тиранией – обязанность!

26. Богатства страны – на службу народу!

27. Земля – не товар: матерью не торгуют!

28. Право на жилье – это право на жизнь!

29. Право на труд – залог настоящей свободы!

30. Вернем льготы ветеранам и инвалидам!

31. Беспризорщина – позор буржуазной России!

32. Детям России – заботу государства!

33. Бесплатное образование – для всех!

34. Русской культуре  - государственную защиту!

35. Телевизионный эфир – оппозиции!

36. Долой криминальную диктатуру!

37. Коррупционеров – на лесосеку!

38. Нет – полицейскому государству!

39. Армии и флоту – все для защиты страны!

40. Союзу братских народов быть!

41. Солидарность! Социальный прогресс! Справедливость!

42. Социализм – будущее человечества!

43. И вновь продолжается бой!

44. Вступайте в КПРФ!

45. Наше сердце бьется слева!

46. Коммунисты, вперед!

Приложение II

Слоганы партии СПРАВЕДЛИВАЯ РОССИЯ

1. За правду, порядок и справедливость!

2. Никогда ничего не бойтесь! Вместе - мы сила!

3. Наша цель – сделать Россию справедливой

4. Наш выбор – социалистическая перспектива!

5. Искоренить бедность, восстановить социальную справедливость!

6. Пенсии на уровень мировых стандартов!

7. Уберем жулье от жилья!

8. Остановить безудержный рост тарифов ЖКХ и создать      цивилизованные условия жизни!

9. Вернуть гражданам России ценность и радость рождения новой жизни!

10. Здравоохранение европейского уровня – для всех и каждого!

11. Инвалиды – полноправные граждане России!

12. Алкоголизм и наркомания не станут будущим России!

13. От экономики «нереализованных возможностей» - к экономике знаний и социальных приоритетов!

14. Стабилизационный фонд – не копилка, а источник развития!

15. Эффективное сельское хозяйство – гарантия продовольственной безопасности страны!

16. Сохранить культурное достояние нации и передать его будущим поколениям!

17. Создать систему образования европейского уровня, сохранить лучшие национальные традиции!

18. Интеллектуальное лидерство России в современном мире!

19. Хорошие стартовые условия для молодежи сегодня – благополучие страны завтра!

20. Здоровая окружающая среда – здоровая нация!

21. Многонациональной стране – национальную политику!

22. Миграцию под контроль закона!

23. Приравнять коррупцию к государственной измене!

24. Вернем доверие к суду и органам правопорядка!

25. Армии – современную технику, военным – достойный статус!

26. Открытость и ответственность власти!

27. Обеспечить системную защиту национальных интересов во внешней политике!

28. За – справедливость!

Приложение III

Cлоганы партии ЕДИНАЯ РОССИЯ

1. Верим в Россию! Верим в себя!

2. Единая Россия – партия Путина!

3. Вместе с президентом мы строим будущее России!

4. План Путина – победа России!

5. Поддержим Путина!

6. За Россию! За Путина!

7. За свои права нужно бороться!

8. Поддерживаем реальные дела!

Приложение IV

Слоганы партии ЛДПР

1. Не врать и не бояться!

2. Нельзя молчать!

3. Хорошо русским – хорошо всем!

4. Только ЛДПР!

5. Избиратель всегда прав!

6. ЛДПР за могущественное русское    государство!

7. Голосуйте за ЛДПР, вместе мы победим!

8. Не допустим развала России!

9. Гражданин, будь бдителен!

10. Русские! Вперед!

11. Мы сильны вашей поддержкой, вместе мы   победим!

12. ЛДПР – это самая чистая и смелая партия, выросшая снизу.
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