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Введение.

Религия издавна была одной из основных сфер духовной деятельности человека. Религиозное сознание в эпоху своего формирования было поистине тем, что сегодня можно назвать массовым сознанием, так как во всевозможные «высшие» (иные, потусторонние) силы верили абсолютно все. 
По ходу развития общества появлялись различные виды знания, в том числе и научное, с помощью которого люди начали пытаться объяснять не понятные им ранее явления. Появились неверующие люди, инаковерующие.

У современного человека существует выбор между религией и атеизмом, а также между различными конфессиями. И многие выбирают религию. Человечество в целом и Россия в частности в определенном смысле возвращаются к тому прошлому, когда религия активно, разнообразно включалась в жизнь человека, и вновь можно говорить о том, что религиозное сознание смыкается (воплощает в себе) с массовым. Такое парадоксальное, на первый взгляд, но во многом закономерное переплетение и взаимодействие массовой культуры и религии обусловило актуальность работы.
Исходя из вышесказанного, мы сформулировали цель работы – определить, какого рода отношения существуют между массовой культурой и религией.
Задачи мы поставили перед собой следующие: во-первых, теоретически обосновать представления о характере взаимоотношений массовой культуры и религии; во-вторых, выявить конкретные особенности названного взаимодействия на примере работы современных российских СМИ.
Объект исследования – современная духовная жизнь в аспекте взаимодействия массовой культуры и религии.
Предметом нашего исследования выбраны электронные и печатные СМИ, на основе которых мы и показывали связь массовой культуры и религии.
Новизна исследования заключается в том, что мы анализировали связи массовой культуры и религии с помощью конкретных СМИ. 
Методы. Социокультурный анализ отдельных форм общественного сознания (исследования массовой культуры таких культурологов, социологов, философов, как К.З.Акопян, В.И.Самохвалова, Э.Фромм) и контент-анализ, примененный к практике современных СМИ.
Материал исследования – современные российские СМИ, в которых определенно и последовательно в большей или меньшей степени отражаются фрагменты религиозной жизни. 
Глава 1. Массовая культура в жизни современного человека.
Массовая культура как культурное явление появилась в конце XIX века в Соединенных Штатах Америки. Ее появление связывают с техническими достижениями, позволившими фиксировать, сохранять, копировать, тиражировать в неограниченных масштабах культурную информацию. 
Современное общество именуют информационным, поскольку именно информация обеспечивает в нем связь разных уровней и планов его существования и деятельности, а информационные процессы лежат в основе функционирования всех его систем [3].  Развитие средств обработки и передачи информации, возрастание скорости информационных процессов привели к становлению нового типа организации общества. Система средств массовой коммуникации обеспечила новую и эффективную связанность общества, унифицировала его жизнедеятельность, тем самым сформировав основу для утверждения специфического феномена массовой культуры [3].
Информационные технологии в современном обществе могут быть использованы как для производства необходимой обществу информации, так и для невидимого, но весьма эффективного управления людьми, для воздействия на их сознание. С развитием средств информации и коммуникации наступает этап информатизационного управления обществом [3]. Средства коммуникации становятся главным инструментом влияния в современном обществе.
Массовая культура как явление возможна в условиях массового общества. Массовым называется такое общество, в котором производство и потребление приобретает стандартизированный характер, политика определяется стихийными реакциями населения, а культура утрачивает уникальность и тиражируется для всех. Это общество территориально обширное, со значительным населением, в высокой степени индустриализированное и урбанизированное. Власть здесь концентрирована и принимает форму манипуляции массами посредством массовых коммуникаций. Гражданские добродетели в этих условиях приходят в упадок, местное самоуправление ослабевает, исконная солидарность людей фактически исчезает. Эгоизм подменяет индивидуальность. 

Как следствие становления массовой культуры появляется массовый человек. 

Масса – безликая толпа, свойствами которой являются импульсивность, внушаемость, нетерпимость, склонность к изменениям. Масса бездуховна и бесчеловечна. Массовый человек – это не человек из массы, но человек с массовым сознанием, и его главной характеристикой является то, что он – «как все» [4]. Масса деформирует личность, постепенно стирает этно-культурное своеобразие индивида, трансформирует все социальные проявления. Современный ритм и прагматичность жизни окончательно обедняют переживания, и результатом становятся не только карманные адаптации произведений классиков, но и утрата эстетических «чувствовательных» способностей, что ведет к торжеству прагматизма, примитивизации и обесцвечиванию восприятия мира, к банальности и бескрылости мышления [3]. Человек все меньше различает оттенки смысла и переживания. 

На массовое сознание большое влияние оказывают правящие элиты. Они управляют массовым сознанием, прививая ему стандартные вкусы и взгляды. Стандартные вкусы легче направлять, дешевле удовлетворять, легче формировать и угадывать. Массовый человек становится все более опустошенным при всем многообразии и яркости внешнего наполнения его бытия [3]. Массовый человек становится объектом управления, он перестал быть автором даже собственной жизни, поскольку утратил творческий потенциал, а также способность и желание его реализовать. Массовая культура навязывается народу всеми современными способами и средствами воздействия на сознание людей. Особую роль в этом играют СМИ как канал влияния на массовое сознание. Человек все чаще представляет себе действительность не по своему личному восприятию ее, а через отражения в СМИ, через систему созданных СМИ мифов, которая кажется ему новой ценностью и подлинной реальностью. У человека все меньше остается действительного настоящего досуга, наполненного размышлением, общением с самим собой, становлением собственной души, ее осознанием и воспитанием. 

Главной особенностью массового человека становится то, что он часто предпочитает иллюзии, правда ему безразлична. Он обладает пониженной способностью к рассуждению, на него производит большее впечатление не аргументированный анализ, а энергичное, уверенное, пусть и бездоказательное утверждение: подчиняя волю, оно снимает с человека необходимость принимать самостоятельное решение, а, следовательно, и нести ответственность [4]. Масса формирует спрос на простую идеологию, дающую понятные ответы, простые объяснения, создающую хоть какую-то уверенность и определенность.

Современная массовая культура по способу производства и функционирования становится продуктом не художественно-эстетического творчества, а технического производства, которое касается только сферы знания и технологий, а не души и человеческих ценностей [3]. Реальной в современном обществе становится тенденция к замене глубоких чувств однозначными и достаточно поверхностными реакциями. Художественный образ предстает в готовом виде. Такие готовые образы сменяют друг друга, не оставляя времени, простора для развертывания воображения. Человек не погружается в глубокий смысл видимого, он лишь зрительно нащупывает оболочку. Отсюда – ослабление способности к размышлению, глубинным ассоциациям, перспективному воображению. В контексте массовой культуры формируется такой тип массового мышления, когда психика работает в режиме не осмысливающего восприятия, а импульсивного реагирования.
Через создание определенных образов, объединяющих людей на основе одновременного и однотипного их переживания, формируется разновидность личности, которая является продуктом серийного производства.

Отдельного рассмотрения заслуживает понятие веры в контексте массового сознания. Опираясь на известное лингвистическое толкование самого понятия, обращаем внимание на то, что  значение слова «вера» в словаре В.И.Даля – уверенность, убеждение, твердое сознание, понятие о чем–либо, особенно о предметах высших, невещественных, духовных [8]. «Человек не может жить без веры», – к такому заключению приходит немецкий социальный психолог Э.Фромм в своем труде «Человек для себя» [9]. Вера делает человека морально, духовно сильным. Она в определенном смысле «упрощает» жизнь человеку, который не задумывается над какими-либо  деталями жизни, так как просто верит в их несомненность; человек принимает их как аксиому. Без веры человек делается беспомощным и полным страха [9].
Глава 2. Проблема взаимодействия религии и массового сознания.
В современном массовом обществе отношения между религией и массовой культурой довольно сложны и противоречивы. Многие ошибочно (в том числе и в нашей стране – по сложившейся в советское время традиции) считают, что в обществе преобладает атеизм. В то же время известно, что необходимо четко различать понятия атеизма и неприверженности к религии. В словаре иностранных слов В.В.Бурцевой атеизм толкуется как система воззрений, отвергающая, исходя из данных естествознания, всю совокупность религиозных представлений [6]. Иначе говоря, атеизм – это безверие, отрицание существования веры. Исходя из всего вышесказанного, понятно, что для современного общества характерен не атеизм, а неприверженность к какой-либо религии. Скептицизм по отношению к вере оказался связанным с подлинным прогрессом разума [9].
В современном мире человеку кажется, что ему подвластны почти все природные стихии. Он может предугадывать природные катаклизмы и даже управлять ими. В техническом плане человечество шагнуло далеко вперед. Новейшие технические изобретения облегчили жизнь людей. Казалось бы, человек стал настолько самостоятельным, настолько независимым от природы, что не нуждается ни в какой вере. 
Но, несмотря на все эти достижения, человек потерял уверенность в завтрашнем дне. Современный мир неустойчив, непостоянен.  Каждый день происходят катастрофы, жизнь наполнена насилием. Как же в таких условиях выжить человеку? Он ищет моральную опору, защиту. Роль такой защиты выполняет миф. Миф никогда не требует проверки, не подвергается сомнению, он просто принимается, так как опирается на определенный запрос, определенное ожидание [4]. Миф отвечает потребности массового человека быть убежденным в чем-то, но в виде не нравоучения, а заповеди. Полагаться на мифы человеку позволяет вера. Как уже было отмечено в первой главе работы, вера – это уверенность, убеждение, твердое сознание, понятие о чем–либо. 
Мы привыкли воспринимать понятие веры в религиозном контексте. Религии нет без веры. И все же религию следует отличать от веры. Вера, которой живут люди в ту или иную эпоху в разных сообществах, находит свое отражение не только в религии, но и во всех социально значимых действиях [7]. Вера – необходимое условие всякой настоящей дружбы и любви. Верить в другого человека – значит быть уверенным в надежности и неизменности его основных установок, в сути его личности [9]. В характере современного массового человека вера занимает особую позицию: она, по сути, определяет все существование человеческой личности. Без веры (в каком-либо ее проявлении) человек не может адекватно действовать. Не существует абсолютно «сильных» людей, каждому человеку необходима опора – вера.
Тем не менее, с учетом особенностей массового сознания, в данной работе рассматривается наиболее привычное понятие веры, опирающиеся на религиозной точку. 
С древности люди искали духовную опору. Такой опорой стала вера. Она сопровождала человечество на протяжении всей истории, начиная с первобытного общества. Первые примитивные религии: тотемизм, фетишизм, анимизм – уже целиком основывались на вере: вере в духов, священную силу животных и различных вещей. Вера является основой любой религии. В словаре В.И.Даля религия и вера соотносятся буквально: религия толкуется как вера, духовная вера, исповеданье, богопочитание или основные духовные убежденья [8]. Религия – социальный институт веры, так же как наука – институт знания [7]. Религия возникает из беспомощности человека перед противостоящими силами природы и внутренними инстинктивными силами. Религия появляется на ранней ступени развития человечества, когда человек еще не может применить разум, чтобы справиться с этими внешними и внутренними силами, и должен подавлять их или управлять ими [5]. Бог, духовный отец становится идейным наставником для человека, его духовной опорой. Верующий человек учится справляться с собственной уязвимостью, полагаясь на отца, восхищаясь им и страшась его. Верующие подавляют в себе все индивидуальное и стремятся к обретению черт, предписанных символом веры, заповедями, нормами, принятыми в данном вероучении, что наиболее ярко проявляется в фигурах святых и подтверждается примерами из иконописи или христианских жизнеописаний [4].
Таким образом, можно отметить, что чувство зависимости и беспомощности – ядро религиозного опыта, а его сущность – в повиновении высшим силам [5].
Религия, а точнее вера, является естественной потребностью человека. «Нет такого человека, у которого не было бы религиозной потребности – потребности в системе ориентации и объекте служения», – говорит Э.Фромм в своем труде «Психоанализ и религия». Единение, создание «духовного родства» - именно такова сила воздействия религии на людей [15]. Она обращается, прежде всего, не к разуму, а к чувствам человека. Церковь – один из важнейших институтов духовной сферы, который оказывает определяющее воздействие на духовное развитие людей, их духовное обогащение. Социолог П.Сорокин считал, что религия – одна из основных культурных систем, наряду с языком, искусством, наукой, политикой, моралью, экономикой, правом, занимающая большое место в общей культуре человечества [7].

Как уже было отмечено в начале данной главы отношения между религией и массовой культурой противоречивы. Эта противоречивость заключается в следующем: массовая культура – культура потребления, в ней не важен особый духовный смысл и художественное изображение, главное, чтобы это хорошо продавалось; в религии же наоборот – содержание одерживает верх над формой. Однако, несмотря на всю противоречивость, сейчас характерно предельное сближение Церкви с массовой культурой. Процесс этого сближения, который в основном происходит через средства массовой информации, поощряется с обеих сторон. СМИ тем самым повышают свой рейтинг, привлекают аудиторию. Церковь преследует похожую цель: превратить богослужение и культ в целом в одну из форм массовой культуры, благодаря чему церковные деятели имеют все основания надеться на привлечение внимания гораздо большего числа любопытствующих к религии [4]. Но Церковь вынуждена прибегать к маркетинговым приемам и для того, чтобы обеспечить свое существование и развитие. Для благополучного существования религии важную роль начинают играть те мероприятия, которые в деловом мире получили название promotion, которые проводятся исключительно из соображений рекламы и с конечной целью обретения и умножения материальных ресурсов [4]. 

Исходя из всего сказанного, понятно, что религия, желая этого или нет, все же потеряла некую долю того высокого, духовного, священного смысла, который несет в себе, потому что понятия духовность и рынок несовместимы независимо от условий. 
Важной особенностью «омассовления» религии является то, что сейчас она воспринимается рационально. Д.С.Мережковский писал: «Небывалое развитие опытных знаний наложило своеобразную печать на умственный строй современного человека, породило непреодолимое инстинктивное недоверие к творческой способности духа…В поэзию, в религию, в любовь, в отношение к смерти и к жизни проникает особенно трезвое отношение лабораторий, научных кабинетов и медицинских клиник». Естественно такое рациональное отношение нанесло свой отпечаток на общую картину. Люди, интересующиеся религией, а порой и глубоко верующие, не всегда понимают смысл религиозных обрядов, ритуалов. Они их выполняют, соблюдают все правила, но как-то «сухо», без души. Постоянно посещая церковь, живя по церковным догмам, они не задумываются об истинной цели своего поведения, не испытывают особого религиозного чувства, без которого всякий церковный обряд или ритуал превращается в обычное действие. 
Такая же участь постигла церковное искусство, например иконопись. Икона как один из атрибутов веры в ряде случаев перестала быть «окном в иной мир», перестала связывать человека с Богом. Большое количество людей приобретают иконы, хотя немногие из них действительно понимают тайну общения с Богом через лик. 

Стоит упомянуть и о получившей небывалое прежде распространение моде на ношение религиозных по своему характеру предметов в качестве простых ювелирных украшений. В подобной – напоказ! – форме их использования полностью исчезает характер тайны, дух таинства, с которым эти предметы чаще всего должны были быть связаны, исчезает смысл сокровенности [4].
              Современный философ К.З.Акопян в одной из немногих опубликованных в последние годы статье, где рассматривается интересующая нас проблема («По направлению к масскульту: наука и религия в эпоху шлягера») говорит о том, что для современного общества характерна мода на религиозность [4]. Многочисленные телепрограммы носят не только просветительский характер, но и откликаются на потребность массового сознания. А оно тяготеет к религиозным основаниям как в силу потребности отдельных людей в вере (Вере, Надежде, Любви...), так и в силу сложившейся альтернативы: религиозность - суеверия (то есть, мода иного плана - на субкультурные акции, типа акций готов, эмо и т.п., на астрологические предсказания и прочие, нерелигиозные, а потому не всегда нравственно достойные проявления).
Возможно, проблема такого поверхностного восприятия религии в том, что она требует длительного процесса приобщения, а в современной динамичной жизни времени на это не хватает. Люди пытаются жить в соответствии с религией, но из-за нехватки времени, соответствие довольно поверхностное.
 Глава 3. Проблема взаимодействия Церкви и массовой культуры.
В предыдущей главе были определены основные проблемы, характеризующие в интересующем нас аспекте, взаимодействие религии и массовой культуры. В данной главе мы рассмотрим это взаимодействие на конкретных примерах. 
О сближении общества и Церкви свидетельствует создание 31 марта 2009 года Синодального отдела по взаимоотношениям Церкви и общества. Отделу поручено осуществление связей с органами законодательной власти, политическими партиями, профессиональными и творческими союзами, иными институтами гражданского общества на канонической территории Московского Патриархата [19].

Особые отношения существуют между Церковью и государством. В России нет государственной религии, Церковь отделена от государства. Церковь сегодня сохраняет, с одной стороны, независимость, а с другой – дружественные отношения с государством [19]. Первые лица государства традиционно посещают важнейшие литургии (пасхальную, рождественскую). Не видно, чтобы власть вмешивалась в дела Церкви, но, тем не менее, она неофициально участвует в ее деятельности. Так, например, Президент совместно с Патриархом возглавляет попечительский совет Ново-Иерусалимского монастыря, находящегося в подмосковном городе Истра [16]. Этот совет был создан для оказания помощи в восстановлении монастыря. Надо отметить, что подобные взаимоотношения продуктивны, удобны для обеих сторон. Церковь ищет поддержку в лице государства, государство, в свою очередь, через сближение с Церковью завоевывает доверие своих граждан. 
Церковь, в частности Православная, в настоящее время активно взаимодействует со СМИ. Это связано с тем, что в религии, как считает К.З.Акопян, заложены «подсознательная» ориентация на массовость и вполне сознательно проявляемое стремление к созданию специфического и эффективно действующего «посредника» [4]. Подобное активное взаимодействие поощряется ныне действующим Патриархом Московским и всея Руси Кириллом. Он дает огромное количество интервью светским изданиям, выступает с обращениями по телевидению, участвует в многочисленных встречах с молодежью. Он не чурается светской лексики и форм общения. Его речь не перегружают богословские термины и понятия. Сам Патриарх в интервью каналу «Россия» сказал: «Понятный язык должен быть средством общения Церкви с окружающим миром» [19]. Таким своим поведением он стремится преодолеть, сократить разрыв между Церковью и обществом. Не случайно и почивший Патриарх, Алексий II, говорил в своем интервью телеканалу «Россия»: «Церковь отделена от государства, но не может быть отделена от общества, потому что народ и составляет Церковь» [19]. 

 В целом можно сделать вывод: Православная Церковь в начале XXI века (как это произошло ранее с католической и протестантской) выходит за «границы храма», взаимодействует с обществом, стремясь привлечь к религии большее внимание. Реализуется мысль Патриарха Алексия II: «Не стоит так уж настаивать на том, что религия должна быть заключена в стены храмов» [18]. Церковь желает участвовать в общественной жизни, влиять на судьбу страны. 
Средства массовой информации являются информационной основой современного общества. Они отражают всю его деятельность и влияют на нее. СМИ выполняют различные функции: познавательную, развлекающую, мировоззренческую, социализирующую. 
Есть основание считать, что особенно интенсивно взаимодействие религии и общества осуществляется через СМИ. Это взаимодействие происходит с помощью различных каналов как печатных (газеты, журналы), так и электронных (телевидение, Интернет). Существуют чисто религиозные СМИ, но и в светских присутствуют статьи, репортажи, интервью на религиозную тематику. Существенным отличием религиозных и светских СМИ является то, что в последних религиозные темы «соседствуют» с политическими, социальными, экономическими, и, в целом, не удается полностью передать глубокий духовный смысл материала. В религиозных же СМИ весь номер (или вся программа, передача, сайт) пронизан светлым духовным чувством, верой, нет места криминалу и насилию. В настоящей работе будут анализироваться только религиозные СМИ, о светских будет упомянуто лишь для сравнения. 
 Следует рассмотреть отношения массовой культуры и религии на конкретных примерах. Мы взяли два вида СМИ: печатные и электронные.

1). Печатные СМИ.

Печатные СМИ составляют основу всех средств массовой информации в настоящее время. Это самый «древний» вид СМИ. В качестве примера печатных СМИ мы взяли газету «Ярославские епархиальные ведомости». 

“Епархиальные ведомости” - официальные газеты епархий Русской православной церкви. Ярославским «Ведомостям» уже более 145 лет. Основной материал издания посвящен религиозной жизни епархии: описание церковных богослужений, различных церковных мероприятий, рассказывается о жизни известных священников. В то же время редакционная политика явно строится с учетом тенденций в сфере массовой культуры: это касается и выбора тем для публикаций, и ориентации на определенную целевую аудиторию. Вот, для примера, несколько тем одного из недавних выпусков «Епархиальных ведомостей»: «Святейший Патриарх Тихон» (о жизни Патриарха), «Живые» свидетели Христа» (о паломничестве на Святую землю), «Собор поколений» (о XII Всемирном Русском Народном Соборе), «День семинарии» (о Ярославской Духовной Семинарии) [13]. 
Особенностью данного издания является то, что оно носит отчасти и светский характер. Во-первых, об этом свидетельствует язык. Тексты статей не перегружены богословскими понятиями. Даже неосведомленному в тонкостях религиозной лексики человеку материал абсолютно доступен и понятен. Во-вторых, религиозные темы часто пересекаются с темами светского характера (исторические, литературные, культурологические очерки).
 «Епархиальные ведомости» предназначены не только для верующего читателя, но и для простого образованного, интересующегося историей и культурой человека. Например, в газете присутствуют статьи просветительского характера, рассказывающие об истории праздников («Во имя любви, семьи и верности…» [14]), о различных архитектурных постройках: храмах, монастырях («Монастырь – центр жизни» [14], «Успенский собор в Ярославле» [13]), о других странах и их традициях («Путешествие к святителю Спиридону» - путешествие на греческий остров Керкире [14]), об исторических деятелях и событиях («Основателю города» [13], «Искренний праздник» - празднование 300-летия Полтавской битвы [14]). В-третьих, в каждом номере «Епархиальных ведомостей» содержатся кроссворды, кулинарные рецепты, детские странички с загадками и ребусами, что характерно, в основном, для светских изданий.
Отдельного внимания заслуживает тема духовно-нравственного состояния общества и духовного воспитания и образования. Эти темы напрямую связывают Церковь и общество, Церковь и массовую культуру. Хочется отметить, во-первых, особое отношение к детям. Им отводится значительная часть номера «Епархиальных ведомостей». Это связано с тем, что дети – наверно, единственная категория населения, на сознание и мировоззрение которой Церковь еще может повлиять. Воплощая такую позицию Церкви, Алексий II говорил: «Я хотел бы призвать всех христиан с благоговением и заботой относиться к душе каждого ребенка» [10]. В «Епархиальных ведомостях» содержатся статьи, рассказывающие о духовном досуге детей. Так, например, в августовском номере 2009 года содержится статья о детском православном лагере, который был организован епархией [14]. Такие статьи привлекают к изданию особое внимание, так как каждый родитель желает, чтобы его ребенок провел каникулы с пользой для себя, а в подобных православных лагерях детям прививают духовные ценности, уважение к старшим, трудолюбие, умение работать в коллективе.
Во-вторых, нельзя не отметить особый интерес газеты к молодежи. В настоящее время не только Церковь, но и государство интересуется проблемами молодежи, развивает ее перспективы, так как понимает, что именно от молодежи зависит будущее страны. Главным вопросом о молодежи, рассматриваемым во многих номерах «Епархиальных ведомостей», является вопрос о духовном оскуднении сознания, разума молодого человека. Этому вопросу посвящена целая статья, называющаяся «Непраздничная тема рождественских чтений» [12]. Главной причиной деградации личности, по мнению автора статьи, является то, что в современной России доминирует принцип личного обогащения, причем любыми средствами: воровством, грабежом, убийством. А такой принцип навязывает обществу телевидение, свободно пропагандирующее культ наживы и насилия. В противовес этому, «Епархиальные ведомости» пишут и о духовной молодежи, причастной к Церкви («Кафедра теологии: первый выпуск» [14], «День семинарии» [13]).
Для сравнения отметим, что в светских СМИ другая картина. Если в номере и присутствует статья на религиозную тему, то, как правило, ее автор ограничивается сухим перечислением событий, имен. Ни о каком особом духовном настрое и речи быть не может. Современная журналистика, к сожалению, идет по пути простого перечисления фактов без остановки на причинах, следствиях. Так, например, в одном из январских номеров газеты «Комсомольская правда» в статье, посвященной Крещению, мы видим следующую картину: статья условно делится на 7 частей, каждая из которых содержит определенный совет, как вести себя и куда идти на Крещение; части носят такие названия: где окунуться в иордань, что взять на зимнее купание: советы врача, как вести себя на источнике, где набрать крещенской воды и др [17]. Людям говорят «что», «где» и «когда», но не говорят «зачем». Понятно, что статья рассчитана на невоцерковленных читателей, но, тем не менее, главное в Крещении не то, где окунуться в иордань, где набрать святой воды, а то, зачем это нужно делать, с каким мыслями.
2) Электронные СМИ.

В качестве примера деятельности электронных СМИ мы обратились к Интернет-сайту ярославской епархии (http://yareparhia.ru). Он был презентован 18 августа 2004 года [11]. 
Сам факт создания подобного сайта свидетельствует о непосредственном движении религиозной институции в направлении характерных для массовой культуры приемов взаимодействия с аудиторией (речь идет о современных информационных технологиях).

В содержательном отношении сайт состоит из нескольких разделов: новости епархии, история, паломничество, образование, публикации, библиотека, видеокаталог, галерея, форум и др. Исходя только из тематики данных разделов, можно сказать, что сайт носит близкий к светским принципам характер. В подтверждение этого отметим, что сайт содержит различные рубрики, которые характерны преимущественно для светских сетевых СМИ (например, рубрика «Икона дня», ее аналоги на светских сайтах – «Фото дня», «Цитата дня»). 
Добавим, что на сайте можно найти прогноз погоды, новости города, то есть информацию, не связанную непосредственно с религиозной проблематикой. Особого внимания заслуживает тот факт, что в разделе новостей епархии есть целая рубрика, называющаяся «Светские СМИ о Православии в Ярославской области»: здесь речь идет о том, как светские СМИ отражают события религиозной жизни.
Сайт в основном ориентирован на людей околоцерковного характера. Его цель познакомить молодежь с Православием, привести людей к Богу [11]. Для малопосвященных людей на сайте есть информация о правилах поведения в храме, как обращаться к священнику.
Что касается языка, то здесь мы видим картину схожую с той, которую мы видели, анализируя печатные СМИ. Язык достаточно светский; церковный язык имеет место быть, но только в таких рубриках как, например, "Мысли на каждый день года" (в ней приводятся высказывания различных священников).

Сайт включает в себя форум, на котором его посетители могут обсудить волнующие их проблемы. Темы форумов самые разные: и религиозные («Отношение Бога к человеку», «Россия – православная страна?»), и светские («Юбилей Ярославля», «Экономический кризис»).
В целом же можно сказать, что Церковь шагнула на новую ступень отношений с массовой культурой. Светские СМИ вряд ли изменятся, станут более духовными, но вот религиозные издания, уже сейчас являясь конкурентоспособными, вполне могут создать новый пласт средств массовой информации. 

Заключение.
В заключение нашего исследования, остановимся на основных выводах: 
1) Массовая культура как феномен современного культурного процесса жадно «вбирает» в себя всевозможные влияния, она с готовностью идет на контакт с такой специфической, психологически, эмоционально, нравственно влиятельной формой общественного сознания как религиозная. 
2) Для современной России, по контрасту с тем, что происходило на протяжении большей части XX века, новым и важным является встречное движение массовой культуры и религии, учитывая, что для каждой из названных форм общественного сознания это движение является продуктивным. 
3) Взаимоотношения между массовой культурой и религией особенно активно протекают по инициативе такой религиозной институции как Церковь, в частности, Православная, причем происходит это часто в формах характерных для массовой культуры (актуализация деятельности СМИ, непосредственные контакты иерархов Церкви с населением за пределами Церкви).
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