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Введение
     Исследование ценностных ориентаций, профессиональных предпочтений молодежи весьма актуально: растет первое поколение нового времени, от которого зависит будущее нашей страны. Сегодняшние подростки – завтрашние активные участники всех социальных процессов, проходящих в жизни страны. Исследуя ценностные и смысложизненные ориентации молодых, можно изучать различные аспекты жизни общества, отслеживать динамику его развития.
     Интересным объектом исследования являются старшие подростки и молодежь в возрасте от 14 до 17 лет. Специфика этого возраста определяется тем, что молодые люди уже не только ощущают на себе влияние различных тенденций развития общества, но и в состоянии их наблюдать и давать происходящему свою оценку. Однако их взгляды, жизненные ориентиры, ценностные установки еще окончательно не сформированы, под влиянием различных факторов могут измениться иногда на прямо противоположные. С одной стороны эти «взрослые дети» совсем по-взрослому требуют уважения и соблюдения своих прав, а с другой не осознают до конца, что с появлением новых прав у молодого человека появляются и новые взрослые обязанности. Жизненные запросы и потребности растут, но обеспечить их удовлетворение  материально молодые люди пока не в состоянии.
     В нынешних сложных социально-экономических условиях подросткам особенно трудно сориентироваться в жизни, выбрать профессию, определить шкалу нравственных ценностей и идеалов.
     Поэтому исследование смысложизненных ориентаций и ценностей молодых людей этого возраста имеет особое значение для понимания настоящего и будущего общества.

       Подобные исследования ученых уже имели место в среде молодежи      С-Петербурга, Башкортостана, Сибири и других регионов. Обобщая результаты проводимых опросов, ученые-социологи приходят к интересным заключениям, выявляют новые тенденции развития общества.
     Целью нашей работы стало изучение основных направлений изменения ценностных ориентаций современной молодежи. 
     Для достижения данной цели мы поставили следующие задачи:

 1) конкретизировать черты социального портрета российской молодежи 

2) выявить социальные факторы, влияющие на формирование ценностей современной молодежи;

 3) путем проведения социологического опроса определить, в какой степени черты социального портрета российской молодежи присущи старшеклассникам города Рыбинска.

Глава 1. Поколение next* (черты социального портрета)

     В течение ряда лет сотрудниками лаборатории социологических исследований Иркутского Государственного университета изучалась динамика формирования ценностей учащейся молодежи, ее отношение к образованию, карьере, бизнесу.

     По мнению молодых, хорошее образование является главной стартовой ступенью в достижении жизненного успеха. При этом практически исчезает терминальная функция образования, связанная с получением знаний, уступая место функции инструментальной.

     Молодежь с каждым годом становится все более прагматичной в стремлении использовать образование в качестве способа достижения целей – успешной карьеры и материального благополучия.
     Для молодых людей поколения реформ характерной чертой является позитивное отношение к бизнесу. Молодежь положительно воспринимает ценность рыночной экономики. Бизнес для молодых это один из путей к благополучию и успеху, работа на себя и свою семью, упорство и настойчивость в достижении своих целей.
    Другой особенностью поколения next, рожденного в годы перестройки является податливость влияниям Запада, склонность к потребительским стандартам, спокойное отношение к растущей криминализации общества. Для них все более привычным становится тип поведения, ориентированный на развлечения, неформальное общение и потребление поп-культуры.
     Для выражения кредо современного поколения учащейся молодежи можно использовать девиз, сформулированный самими студентами: «Добиться успеха в жизни, жить в кайф, получить все и сразу!»
     По мнению М.В.Лисаускене**, полученные данные позволяют назвать поколение next поколением независимых и целеустремленных индивидуалистов, приверженцев коммуникативной свободы, своеобразными «романтиками» потребления, раскрепощенными, самоуверенными и амбициозными молодыми людьми.

      Впечатляющими оказались результаты опросов молодежи Башкортостана, проведенные Селивановой З.К.***. На основании полученных данных она делает вывод о том, что одной из основных причин негативных тенденций в духовной среде подростков является разрушение системы воспитания. 
   *Next (англ.) – следующий, будущий, грядущий

 **Лисаускене Мария Вадимовна – кандидат философских наук, доцент              

   Иркутского государственного университета.

***Селиванова Зухра Кадимовна - аспирант кафедры социологии и политологии Уральского государственного технического университета.
Глава 2 Причины формирования «романтиков потребления»

    В 1991 году в стране произошли важнейшие политические и общественно-экономические изменения. С распадом СССР было уничтожено единое экономическое, культурное и образовательное пространство. В стране творился полный беспорядок. Организовывались банды, группировки, которые устраивали митинги, террором противостояли падению советской власти. Всем известный сериал «Бригада» полностью отражает поведение молодых того времени. А социально-политический кризис в стране влияет не только на образование, но и на гражданское воспитание молодежи, которое почти исчезло из сферы отечественных образов и молодежной политики. Стала предаваться забвению проверенная практикой идея о том, что составляющими гражданского становления человека являются трудовое, патриотическое и нравственное воспитание. Следует отметить, что развитие правосознания идет с серьезным отставанием от происходящих в стране политических процессов. Молодежь убеждается, что живет в неправильном государстве, где легко нарушаются законы, где много жуликов, которые обманным путем имеют много денег. Вот молодежь и подражает им. В связи с этим появилось отсутствие четкой связи между работой и заработной платой. А где упорство, труд, которые были фундаментом детей 80-х годов. Их нет… «Герои труда» были заменены «идолами потребления». Разумеется, ценности могут усваиваться человеком осознанно и  неосознанно. В последнем случае он не всегда может объяснить свой выбор, тем более не может понять, что эти ценности ложные и безнравственные. Они активно внедряются в сознание подрастающего поколения с помощью СМИ. Причем этим приоритетам стараются придать привлекательный вид, чтобы люди легче усваивали их на образно-эмоциональном уровне. При формировании собственной системы ценностей молодые ориентируются не только на общественное мнение, но и на собственные образы подражания. Еще совсем недавно молодежь стремилась быть похожими на космонавтов, воспитывались на благородных поступках литературных героев. А что сейчас? Сейчас будущее нашей страны подражает не самым «лучшим» героям телевизионных сериалов. Одной из основных причин негативной тенденций подростков  является разрушение системы воспитания. Не каждая семья может дать достойное воспитание. Сегодня, в большинстве, нас воспитывает улица, телевидение, которое превратились из воспитательного в развлекающее, формирующее стиль, образ жизни молодежи в духе культуры массового потребления. В связи с этим появился аморализм в нравственном контроле над содержанием телевизионных программ. Бесконечные сериалы о бандитах и мошенниках, вульгарные реалити-шоу, пропагандирующие безответственность и бессмысленную развлекаловку. На улице нас окружает реклама, где ключевые слова это «наслаждение», «соблазн», «искушение». Радио и пресса тоже не могут не остаться незамеченными. Газетно-журнальные киоски пестрят сенсационными заголовками о преступлениях, извращениях, пороках. Радио эфир  забит бесконечно повторяющимися новостями, агрессивной музыкой и соответствующими текстами с непристойной лексикой. Возникает умозаключение, что деятельность СМИ подчинена задаче оболванить аудиторию и превратить людей в биомассу, которой можно легко манипулировать. А в первую очередь на это попадаются  «романтики потребления».

Глава 3. Ценностные ориентации старшеклассников г. Рыбинска

 Для нас оказалось интересным провести подобное исследование среди старшеклассников Рыбинска и выявить их  смысложизненные и ценностные предпочтения, а также профессиональные ориентации. Инструментом исследования стала анкета, разработанная нами, и состоящая из трех основных блоков вопросов (Приложение 1) Вопросы касались этических предпочтений молодежи, их смысложизненных ценностей и направленности на ту или иную профессию. Опрос проводился среди старшеклассников  средних школ №3 и №19 г. Рыбинска. Всего в опросе участвовало 170 юношей и девушек, учащихся 8-11 классов. 

Нравственные ценности и этические предпочтения
     Одним из ведущих аспектов нашего исследования стал анализ ценностных ориентаций подростков(Приложение 2) Из 16 предложенных позиций шкалы нравственных ценностей наиболее значимыми  по мнению рыбинских старшеклассников оказались: «вежливость, интеллигентность», которой отдали предпочтение 16% опрошенных, «честь, достоинство», набравшая 15% голосов, затем «напористость, энергичность», за которую проголосовали 13% респондентов, «самостоятельность, независимость» - 11% опрошенных и позиция «Умение дружить, жертвовать ради друга», которую выбрали 10% ребят. 

Как видим, развитие системы рыночных отношений требует от людей умения «выживать», быть напористыми, энергичными, независимыми, и ребята отлично это чувствуют. Но на первые места в шкале ценностей молодые прагматики все же поставили такие качества, которые делают человека наиболее привлекательным в общении с другими и повышают его коммуникативность.   

     Следующими, по значимости, в рейтинге этических предпочтений оказались позиции «доброта, терпение» - 7% голосов, на одном уровне находятся «интеллект, образование» - 5%, «свобода, раскрепощенность» - 5%, «аккуратность, точность» -5%, «духовная сила, сила характера» - 4%. 
    Наименьшую ценность в глазах юношей и девушек представляют «любовь к детям» - 2%, «утонченность, понимание прекрасного» - 2%, «красота» - 1%, «скромность, совесть» - 1%, «физическая сила» - 1%, «умение жить красиво, роскошно» - 1%. В данной группе особое разочарование вызывает низкий рейтинг такой позиции как «скромность, совесть», которые, к сожалению, у многих моих сверстников почти равнозначны слабости. 
     Если рассматривать распределение предпочтений между юношами и девушками разного возраста, выявляются некоторые различия (Приложение 3 и 4)  
 Юноши 14-15 лет на первое место ставят «сильный характер», а 16-17 летние – «честь, достоинство». 
     А вот у девушек иное мнение (Приложение 5 и 6) Как старшие, так и младшие единодушно первенство отдали позиции «самостоятельность, независимость
 Во все времена хрупкие женщины были опорой для сильных мужчин. Удивительно, как рано наши девочки начинают это понимать. Итак, среди наших старшеклассниц немало юных леди, которые не только стремятся добиться самостоятельного успеха в жизни, но и готовы окружающую действительность изменить к лучшему. Видимо, руководителям города следует задуматься над тем, чтобы такие девушки не уехали в другие города, а имели возможность реализовать себя в Рыбинске.
Смысложизненные предпочтения 

    Ответы на вопрос анкеты (Приложение 7) «Что считаешь наиболее важным добиться и осуществить в своей жизни?» распределились следующим образом 

«Иметь хорошую семью, детей» самым важным в жизни считают 30% опрошенных.  

«Иметь хорошую профессию» предпочитают 19% респондентов. 

«Стать сильным и независимым» выбрали 18% молодых людей.

«Встретить большую любовь» считают главным 11% . 
На одинаковом уровне следующие позиции:

«Иметь много друзей» - 5%

«Иметь много денег» - 5%

«Открыть свое дело, предприятие» - 5%

«Иметь квартиру, много вещей, машину» - 5%

     Семья, профессия, любовь, друзья – классические ценности российского общества, осмысленные еще философами прошлого столетия. Сохранение этих ценностей – признак нормального здорового общества. Старшеклассники Рыбинска  выстраивают несколько иной рейтинг: 

Семья, профессия, независимость, любовь

По результатам опроса ценность позиции «Иметь много друзей» падает, а позиция «Стать сильным и независимым» растет. Такой результат позволяет сделать вывод о том, что возросший прагматизм современной жизни, жесткие условия социальной действительности ведут к увеличению числа индивидуалистов, живущих под девизом «Каждый сам за себя».

Профессиональные ориентации

     Следующим направлением нашего исследования стало выявление профессиональных предпочтений старшеклассников. Согласно полученным результатам рейтинг профессий распределился следующим образом (Приложение 8) Наибольшим предпочтением пользуются профессии: 
Предприниматель, бизнесмен 16%, медработник, врач 16%, юрист 13%, 
руководитель, менеджер 10%, артист, писатель, художник 9%, инженер, конструктор 9%

     Молодые люди считают их наиболее престижными хорошо оплачиваемыми. Несколько меньше голосов  собирает профессия шофера, машиниста - 5%

     «Ни где не работать, но иметь кучу денег» хотели бы 5% молодых людей
     Затем в рейтинге следуют профессии: военный 4%, строитель 3%, работник правоохранительных органов 2%, летчик, моряк 2%, учитель, воспитатель 2%, торговый работник, коммерсант 1%, профессиональный мошенник, вор 1%

     Малопопулярными оказались профессии: ученый, исследователь 0,5%, 
дипломат 0,5%, заводской рабочий 0,5%, конторский служащий 0,5%,
работник общепита и службы быта 0,5%

     Никто из ребят не выбрал профессии:

Сельхозработник, технический служащий, дворник, домохозяйка.
     Если проанализировать отдельно ответы юношей и девушек, заметна разница (Приложение 9 и 10)Профессии совершенно различаются. И это понятно, разный пол, разные взгляды и интересы.
  Также отличаются предпочтения молодых людей возраста 14-15 лет и 16-17-летних. Приложение 11 и 12) Как видно из представленных диаграмм предпочитаемые профессии мальчиков не сильно меняются. У обоих возрастов на первом месте предприниматель, да и другие профессий, как военный, машинист, юрист повторяются. Следует сделать вывод о том, что мальчики твердо определяются с профессиями и с течением возраста не меняют своих решений. 

Если сравнить девушек различных возрастов, то можно сделать такой вывод. Приложение (13 и14)    Первое место предпочитаемых профессий занимает медработник, однако остальные специальности совершенно различаются. Это естественно, ведь с возрастом ценности меняются.

Однако исходя из данных отдела анализа труда ЦЗН г.Рыбинска, мы пришли к выводу о том, что профессиональные предпочтения ребят не соответствуют реально востребованным рабочим профессиям, а это такие как: каменщик, маляр, штукатур, плотник, столяр, становщик, спрос на эти профессии за последние 5 лет всегда превышал предложения. 

Следует обратить внимание учащихся на то, что по-прежнему наибольшим спросом на рынке труда пользуются выпускники закончившие: Рыбинское медицинское училище, а также речное училище. 

Крупнейшее предприятие г.Рыбинска «НПО Сатурн» создало единый общеобразовательный центр путем присоединения к Рыбинской государственной авиационной технологической академий Рыбинского авиационного колледжа, это позволяет учащимся получить отличное техническое образование. Но нельзя думать, что все учащиеся выберут такое образование. Мы все разные, имеем разные взгляды и интересы.    
Таким образом, многие массовые профессии и роды занятий утратили авторитет в глазах молодежи. Но очевидно, что профессиональные предпочтения во многом не соответствуют реальным потребностям общества. Многие подростки хотят иметь интересную и высокооплачиваемую работу, но какая профессия обеспечит это — не знают. Им явно не хватает информации о том, как та или иная профессия может быть связана с их долговременными ориентациями и жизненными целями. Понятно, что молодые люди должны получать информацию о характере и специфике современных социально-экономических процессов, однако сегодня официальная политика и СМИ ориентируют подростков в выборе профессии неадекватно — и это не просто драматично, но преступно по отношению к молодежи.
Заключение
Проведенное исследование доказывает, что социальный портрет молодого поколения, как и во все времена, очень противоречив. С одной стороны, это романтики, для которых очень важны семейное счастье, верная дружба, взаимная любовь. С другой стороны, они жесткие прагматики, ценящие здоровье, престиж, материальное благополучие. Они готовы прилагать серьезные усилия для получения хорошего образования, но при этом желают после учебы иметь легкую и прибыльную работу. Для них очень важна свобода мыслей, суждений, действий. Я полагаю, что молодежь города Рыбинска имеет отличные цели, ценит важные качества и проходит свое становление достойно. Не стоит нас ругать, мы такие, какие есть, и в любом случае стремимся быть лучше.
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