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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
Курс семинара по экономике состоит из двух частей. Первая часть семинара посвящена маркетингу. Цели и задачи ставятся следующие:

* Опираясь на имеющиеся у учащихся экономические знания, полученные в ходе общешкольной программы обществознание, углубить их знания в области наук экономико-управленческого профиля, а именно – «Маркетинг», «Поведение потребителей», «Конкурентный анализ».
* Помочь учащимся в понимании взаимодействия на рынке покупателей и продавцов, своего поведения на рынке в качестве потребителя и маркетингового воздействия фирм на клиентов.
В результате изучения первой части курса по экономике учащиеся должны:
- понять сущность и роль маркетинга в современной экономике;
- изучить основные инструменты комплекса маркетинга и технологии продвижения товаров на рынке;

- познакомиться с методами анализа рынка и маркетинговых исследований;

- рассмотреть этапы процесса принятия решения о покупке товара;
- изучить модель поведения потребителя на рынке и факторы, влияющие на него;

- познакомиться с основными понятиями конкуренции и конкурентного анализа.

Вторая часть семинара предполагает изучение особенностей работы фондовых рынков. Ее  изучение также основывается на общеэкономических знаниях учащихся, полученных ими в ходе школьной программы. В результате изучения второй части курса по экономике слушатели должны:

- знать основные организационно-правовые формы предприятий и их особенности;

- рассмотреть виды и функции акций;

- понимать взаимоотношения основных участников фондового рынка и технологию функционирования этой системы;

- знать основные операции с акциями на фондовом рынке;
- познакомиться с основными принципами и методами технического анализа;

- изучить основные макроэкономические показатели;

- понять влияние макроэкономических показателей на фондовые рынки.

ТЕМАТИКА УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ первой части:
.

	№
	Содержание занятия
	Количество

часов

	1
	Понятие маркетинга, его принципы и функции.
	6

	
	Маркетинг в современной экономике.
	1

	
	Понятие и принципы маркетинга
	1

	
	Отличие маркетинга от сбыта.
	1

	
	Функции маркетинга.
	1

	
	Процесс управления маркетингом.
	1

	
	История развития маркетинга в России и за рубежом
	1

	2
	Маркетинговые исследования.
	12

	
	Понятие и процесс проведения маркетингового исследования.
	1

	
	Первичная и вторичная информация в маркетинге
	1

	
	Источники вторичной информации.
	1

	
	Методы сбора первичной информации.
	1

	
	Наблюдение и эксперимент
	1

	
	Виды интервью и анкетирования
	1

	
	Метод фокус-групп
	1

	
	Разработка анкеты в маркетинговых исследованиях.
	1

	
	Виды вопросов в анкете.
	1

	
	Обработка маркетинговой информации
	1

	
	Разработка анкеты (практика).
	1

	
	Разработка анкеты (практика).
	1

	3
	Сегментирование рынка. 
	6

	
	Понятие и признаки сегментирования рынка.
	1

	
	Стратегии охвата рынка: недифференцированный (массовый) маркетинг.
	1

	
	Стратегии охвата рынка: дифференцированный маркетинг
	1

	
	Стратегии охвата рынка: концентрированный (целевой) маркетинг
	1

	
	Позиционирование товара на рынке (практика).
	1

	
	Позиционирование товара на рынке (практика).
	1

	4
	Товар и товарная политика.
	8

	
	Понятие товара. Три уровня товара в маркетинге.
	1

	
	Классификация товаров. Понятие и виды услуг.
	1

	
	Товарная марка (бренд).
	1

	
	Упаковка и сервис.
	1

	
	Товарная политика.
	1

	
	Методы работы с товарами.
	1

	
	Товарный ассортимент и номенклатура.
	1

	
	Качество и конкурентоспособность товаров.
	1

	5
	Разработка новых товаров. Жизненный цикл товара (ЖЦТ).
	4

	
	Оценка степени новизны товара (практика).
	1

	
	Разработка новых товаров.
	1

	
	Основные этапы ЖЦТ.
	1

	
	Особые виды ЖЦТ.
	1

	6
	Маркетинговое ценообразование.
	8

	
	Анализ величины спроса и его эластичности
	1

	
	Анализ издержек
	1

	
	Анализ цен конкурентов. Типы рынка по уровню конкуренции
	1


	
	Основные методы ценообразования
	1

	
	Подходы к установлению цены
	1

	
	Инициативное ценообразование.
	1

	
	Анализ цен на продовольственные товары (практика).
	1

	
	Анализ цен на продовольственные товары (практика).
	1

	7
	Система распределения товаров (сбыт).
	6

	
	Функции и виды посредников
	1

	
	Понятие и виды каналов распределения товаров
	1

	
	Вертикальные маркетинговые системы.
	1

	
	Организация системы сбыта на предприятии.
	1

	
	Виды посредников
	1

	
	Товародвижение и логистика.
	1

	8
	Маркетинговые коммуникации.
	10

	
	Основные методы маркетинговых коммуникаций.
	1

	
	Процесс маркетинговых коммуникаций.
	1

	
	Расчет бюджета на комплекс маркетинговых коммуникаций.
	1

	
	Эффективность методов коммуникаций.
	1

	
	Виды и средства рекламы.
	1

	
	Процесс организации рекламной кампании.
	1


	
	Стимулирование сбыта.
	1

	
	Public Relations.
	1

	
	Разработка рекламного обращения (практика).
	1

	
	Разработка рекламной кампании (практика).
	1

	9
	Конкурентный анализ.
	8

	
	Особенности типов рынков по уровню конкуренции
	1

	
	Определение типа рынка по индексу Герфиндаля
	1

	
	Конкурентная модель рынка по М. Портеру.
	1

	
	Угроза со стороны новых конкурентов и товаров-заменителей.
	1

	
	Влияние со стороны поставщиков
	1

	
	Влияние со стороны покупателей
	1

	
	Конкуренция внутри отрасли.
	1

	
	Матрица конкурентных стратегий М. Портера.
	1

	10
	Поведение потребителя на рынке.
	12

	
	Культура и культурные ценности.
	1

	
	Социальный статус. Групповые коммуникации.
	1

	
	Семья и домохозяйство
	1

	
	Процессы восприятия и методы обучения потребителей
	1

	
	Жизненный стиль потребителя
	1

	
	Потребительская мотивация. Знание и отношение.
	1

	
	Основные этапы процесса принятия решения о покупке
	1

	
	Виды покупательских решений.
	1

	
	Этапы процесса принятия решения  покупке: осознание проблемы и сбор информации
	1

	
	Этапы процесса принятия решения  покупке: выбор варианта, покупка, послепокупочные процессы
	1

	
	Анализ процесса принятия решения о покупке (практика).
	1

	
	Анализ процесса принятия решения о покупке (практика).
	1

	
	Итого:
	80


РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ТЕМЫ ДЛЯ НАУЧНО-ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ РАБОТЫ:

1. Мерчандайзинг в торговле (магазин или сеть магазинов по выбору).

2. Маркетинговое исследование спроса на товар (товар по выбору).

3. Анализ рекламной компании товара на российском рынке (товар по выбору).

4. Анализ цен на товары (товарная категория по выбору).

5. Оценка эффективности рекламы товара (товар по выбору).

6. Анализ продвижения бренда на российском рынке (товар по выбору).

7. Исследование конкуренции на рынке товара (товар по выбору).

8. Анализ процесса принятия решения о покупке товара (товар по выбору).

МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ первой части:

1. Алешина И. В. Поведение потребителей: Учеб. пособие для вузов. – М.: ФАИР-ПРЕСС, 2000. – 384 с.: ил.

2. Березин И. С. Практика исследования рынков. – М.: Бератор-Пресс, 2003. – 376 с.
3. Голубков Е. П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика: Учебник. – 3-е изд., перераб. и доп. – М.: Издательство «Финпресс», 2003. – 496 с. – (Маркетинг и менеджмент в России и за рубежом).

4. Дэй Д. Стратегический маркетинг. – М.: Изд-во ЭКСМО-Пресс, 2002. – 640 с.
5. Иванов Л. А. Исследование рынка собственными силами. Мастер-класс. – СПб.: Питер, 2006. – 144 с.: ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

6. Карасев А. П. Маркетинговые исследования: Методы сбора информации. Учебное пособие / А. П. Карасев; Ярославский филиал МЭСИ. – Ярославль: Ремдер, 2007. – 272 с.
7. Классика маркетинга / Составители Энис Б. М., Кокс К. Т., Моква М. П. – СПб: Питер, 2001. – 752 с.: ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

8. Котлер, Филип, Армстронг, Гари, Сондерс, Джон, Вонг, Вероника. Основы маркетинга: Пер. с англ. – 2 – е изд. – М.; СПб.; К.: Издательский дом «Вильямс», 2000. – 944 с.: ил. – Парал. тит. англ. Уч. пос.  

9. Котлер Ф. Основы маркетинга: Пер. с англ. – М.: «Ростинтэр», 1996. – 704 с.

10. Маркетинговые исследования / Божук С. Г., Ковалик Л. Н. – СПб.: Питер, 2003. – 304 с.: ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

11. Портер, Майкл, Э. Конкуренция: Пер. с англ.:  Уч. пос. – М.: Издательский дом «Вильямс», 2001. – 495 с.: ил. – Парал. тит. англ. 

12. Райс Э., Траут Дж. Маркетинговые войны. – СПб.: Питер, 2003. – 256 с.: ил. – (Серия «Деловой бестселлер»).

13. Федько В. П., Федько Н. Г., Шапор О. А. Основы маркетинга. Серия «Учебники, учебные пособия». Ростов н/Д: Феникс, 2001. – 512 с
14. Фоксол Г., Голдсмит Р., Браун С. Психология потребителя в маркетинге / Пер. с англ. под ред. И. В. Андреевой. – СПб: Питер, 2001. – 352 с. ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

ТЕМАТИКА УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ второй части:
	№
	Содержание занятия
	Количество

часов

	1
	Основные организационно-правовые формы предприятий
	4

	
	Индивидуальные предприниматели (ИП) и Общества с ограниченной ответственностью (ООО).
	1

	
	Акционерные общества (АО): открытые и закрытые
	1

	
	Особенности российской экономики
	1

	
	Основные отрасли и предприятия российской экономики
	1

	2
	Основные понятия фондового рынка.
	8

	
	Понятие акции. 
	1

	
	Привилегированные и обыкновенные акции
	1

	
	Фондовая биржа. История развития.
	1

	
	Брокеры
	1

	
	Цена акции. Факторы, влияющие на цену.
	1

	
	Графики цен на бирже. «Японские свечи».
	1

	
	Современные биржи.
	1

	
	Биржевые индексы.
	1

	3
	Операции с акциями.
	4

	
	Покупка «в длинную» (лонг)
	1

	
	Продажа «в короткую» (шорт)
	1

	
	Использование плеча
	1

	
	Комиссия биржи и дилера
	1

	4
	Основы технического анализа
	6

	
	Принципы технического анализа
	1

	
	Тренды. Движение в тренде и пробитие.
	1

	
	Фигуры «двойная вершина» и «двойное дно»
	1

	
	Фигура «треугольник»
	1

	
	Фигура «голова и плечи»
	1

	
	Фигура "Флаг"
	1

	5
	Основы фундаментального анализа
	6

	
	Показатели фундаментального анализа
	1

	
	Отчеты предприятий
	1

	
	Слияния и поглощения
	1

	
	Торговля на «корпоративных событиях»
	1

	
	Смена стратегии
	1

	
	Изменение дивидендной политики 
	1

	6
	Макроэкономические показатели и их влияние на фондовый рынок
	6

	
	Мировая экономика, ее структура
	1

	
	ВВП
	1

	
	Показатели деловой активности
	1

	
	Показатели потребительского доверия
	1

	
	Динамика доходов и расходов
	1

	
	Политические события
	1

	7
	Работа на фондовом рынке (практика)
	8

	
	Знакомство с программами: Transaq, Quik
	1

	
	Основные операции
	1

	
	Составление таблиц инструментов
	1

	
	Построение графиков цен
	1

	
	Поставка заявок
	1

	
	Поставка условных заявок
	1

	
	Построение трендов и фигур
	1

	
	Стратегия игры на бирже
	1

	8
	Игра на фондовом рынке с условным счетом (практика)
	26

	
	
	

	
	Итого:
	68


МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ второй части:
1. Белова Е., Окороков Д. Технический анализ финансовых рынков: учебное пособие. – М.: ИНФРА-М, 2006. – 398 с.

2. Елисеева И. Как выжить на фондовом рынке. Финансовая самозащита инвестора. – М.: Вершина, 2008 – 168 с.

3. Кравцова Г. И. Фондовый рынок: учебное пособие. – Мн.: БГЭУ, 2008. – 203 с.

4. О Нил У. Как делать деньги на фондовом рынке. Стратегия торговли на росте и падении. – М.: Альпина Паблишерз, 2011 – 336 с.

5. Твардовский В. Теория и практика торговли на фондовом рынке: учебный курс лекций. – М.: Интернет-трейдинг, 2004. – 296 с.

6. Технический анализ: курс для начинающих. -  М.: Альпина Паблишерз, 2008. – 192 с.

7. Царихин К. С. Как самому заработать деньги на фондовом рынке. – М.: ЭКСМО, 2008. – 432 с.

8. Швагер Д. Технический анализ. Полный курс. – М.: Альпина Бизнес Букс, 2006. – 806 с.

Педагог дополнительного образования
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