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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Курс семинара по экономике состоит из двух частей. Первая часть посвящена маркетингу. Цели и задачи ставятся следующие:

· Опираясь на имеющиеся у учащихся экономические знания, углубить их знания в области наук экономико-управленческого профиля, а именно – «Маркетинг», «Поведение потребителей», «Конкурентный анализ»
· Помочь учащимся в понимании взаимодействия на рынке покупателей и продавцов, своего поведения на рынке в качестве потребителя, и маркетингового воздействия фирм на клиентов.
В результате изучения курса по экономике учащиеся должны:
· Понять сущность и роль маркетинга в современной экономике;
· Изучить основные инструменты комплекса маркетинга и технологии продвижения товаров на рынке;

· Познакомиться с методами анализа рынка и маркетинговых исследований;

· Рассмотреть этапы процесса принятия решения о покупке товара

· Изучить модель поведения потребителя на рынке и факторы, влияющие на него;

· Познакомиться с основными понятиями конкуренции и конкурентного анализа.

Вторая часть семинара – экономическая теория – имеет следующие цели  и задачи:
· Знакомство учащихся с основными проблемами формирования и эволюции  рыночной экономики в социально ориентированную экономическую систему, раскрытие процессов социализации отношений собственности, денежного обращения, финансов, кредита, рыночных трудовых отношений, отношений сельскохозяйственного производства, мирового хозяйства, установление государством «денежного порядка», «финансового порядка», усвоение принципа социального выравнивания.

· В результате изучения дисциплины слушатель должен получить навыки экономического мышления, свободно ориентироваться в системах хозяйства и типах экономической организации, знать место и роль государства в современной экономике, уметь квалифицировать направление, содержание, этапы, трудности и перспективы перехода России к социальной рыночной экономике.

· Дисциплина не опирается ни на какие,  ранее  изученные  дисциплины, поскольку сама предназначена для формирования фундамента экономического образования специалистов всех экономических квалификаций; как базовая, социально рыночная экономика является основой для изучения всех последующих экономических дисциплин, особенно обще профессиональных:  мировая экономика, история экономических учений, общая теория финансов, общая история статистики.
ТЕМАТИКА УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ первой части:
	№
	Содержание занятия
	Количество

часов

	1
	Маркетинг в современной экономике. Понятие и принципы маркетинга. Основные функции и инструменты.
	4

	2
	Маркетинговые исследования. Процесс проведения. Методы сбора информации о рынке.
	4

	3
	Количественные и качественные методы сбора информации
	4

	4
	Анкетирование в маркетинговых исследованиях. Виды вопросов в анкете. 
	4

	5
	Разработка анкеты (практика).
	4

	6
	Сегментирование рынка. Позиционирование товара на рынке (практика).
	4

	7
	Товарная политика. Качество и конкурентоспособность товаров.
	4

	8
	Брендинг и управление товарами.
	4

	9
	Ценообразование в маркетинге. Система распределения товаров (сбыт).
	4

	10
	Маркетинговые коммуникации.
	4

	11
	Разработка рекламной кампании (практика).
	4

	12
	Поведение потребителя на рынке. Внешние факторы, влияющие на поведение потребителя.
	4

	13
	Внутренние факторы, влияющие на поведение потребителя.
	4

	14
	Процесс принятия решения о покупке (практика).
	4

	15
	Мерчандайзинг как метод продвижения товаров.
	4

	16
	Конкурентная модель рынка по М. Портеру (практика).
	4

	17
	Оценка степени конкуренции на рынке (практика).
	4

	
	Всего:
	68


РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ТЕМЫ ДЛЯ НАУЧНО-ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ РАБОТЫ:
1. Мерчандайзинг в торговле (магазин или сеть магазинов по выбору).

2. Маркетинговое исследование спроса на товар (товар по выбору).

3. Анализ рекламной компании товара на российском рынке (товар по выбору).

4. Анализ цен на товары (товарная категория по выбору).

5. Оценка эффективности рекламы товара (товар по выбору).

6. Анализ продвижения бренда на российском рынке (товар по выбору).

7. Исследование конкуренции на рынке товара (товар по выбору).

8. Анализ процесса принятия решения о покупке товара (товар по выбору).

МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ первой части:
1. Алешина И. В. Поведение потребителей: Учеб. пособие для вузов. – М.: ФАИР-ПРЕСС, 2000. – 384 с.: ил.

2. Березин И. С. Практика исследования рынков. – М.: Бератор-Пресс, 2003. – 376 с.
3. Голубков Е. П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика: Учебник. – 3-е изд., перераб. и доп. – М.: Издательство «Финпресс», 2003. – 496 с. – (Маркетинг и менеджмент в России и за рубежом).

4. Дэй Д. Стратегический маркетинг. – М.: Изд-во ЭКСМО-Пресс, 2002. – 640 с.
5. Иванов Л. А. Исследование рынка собственными силами. Мастер-класс. – СПб.: Питер, 2006. – 144 с.: ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

6. Карасев А. П. Маркетинговые исследования: Методы сбора информации. Учебное пособие / А. П. Карасев; Ярославский филиал МЭСИ. – Ярославль: Ремдер, 2007. – 272 с.
7. Классика маркетинга / Составители Энис Б. М., Кокс К. Т., Моква М. П. – СПб: Питер, 2001. – 752 с.: ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

8. Котлер, Филип, Армстронг, Гари, Сондерс, Джон, Вонг, Вероника. Основы маркетинга: Пер. с англ. – 2 – е изд. – М.; СПб.; К.: Издательский дом «Вильямс», 2000. – 944 с.: ил. – Парал. тит. англ. Уч. пос.  

9. Котлер Ф. Основы маркетинга: Пер. с англ. – М.: «Ростинтэр», 1996. – 704 с.

10. Маркетинговые исследования / Божук С. Г., Ковалик Л. Н. – СПб.: Питер, 2003. – 304 с.: ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

11. Портер, Майкл, Э. Конкуренция: Пер. с англ.:  Уч. пос. – М.: Издательский дом «Вильямс», 2001. – 495 с.: ил. – Парал. тит. англ. 

12. Райс Э., Траут Дж. Маркетинговые войны. – СПб.: Питер, 2003. – 256 с.: ил. – (Серия «Деловой бестселлер»).

13. Федько В. П., Федько Н. Г., Шапор О. А. Основы маркетинга. Серия «Учебники, учебные пособия». Ростов н/Д: Феникс, 2001. – 512 с
14. Фоксол Г., Голдсмит Р., Браун С. Психология потребителя в маркетинге / Пер. с англ. под ред. И. В. Андреевой. – СПб: Питер, 2001. – 352 с. ил. – (Серия «Маркетинг для профессионалов»).

ТЕМАТИКА УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ второй части:
.

	Шифр

раздела,

темы
	Наименование разделов

и тем
	Количество часов

	1
	Предмет и метод курса «Экономическая теория». Развитие и становление предмета экономической теории.
	4

	2
	Общие проблемы экономического развития.
	4

	3
	Экономические системы.
	4

	4
	Собственность и экономические интересы.
	4

	5
	Социализация товарного производства.
	4

	6
	Основы теории спроса и предложения
	5

	7
	Поведение потребителя и потребительский выбор.
	5

	8
	Издержки производства и поведение фирмы.
	5

	9
	Рынки факторов производства: предложение, спрос, ценообразование и доходы.
	5

	10
	Кругооборот в макроэкономике.

Общее (макроэкономическое) равновесие рынков
	5

	11
	Деньги и кредитный рынок
	5

	12
	Финансовая, кредитная и денежная политика государства
	6

	13
	Циклы и кризисы в макроэкономике Инфляция: сущность, причины, виды и последствия

Занятость, рынок труда и безработица
	6

	14
	Государство и регулирование экономики
	6

	Всего:
	
	68


МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ второй части

 Основная литература:

1. Ивашковский С.Н. Макроэкономика. – М.: Дело, 2004. – 472 с.

2. Капканщиков С.Г. Макроэкономика. – М.: КНОРУС, 2010. – 390 с.
3. Казаков А.П. Экономика. Курс лекций. Упражнения. Тесты и тренинги / А.П. Казаков, Н.В.Минаева. М.: ЦИПКК АП , 1996. -92 с. (1 экз.)

4. Морган Дж.М. Руководство по изучению учебника С. Фишера, Р. Дорнбуша, Р. Шмелензи "Экономика". М.: Дело, 1997. 512 с. (2 экз.)

5. Максимова В.Ф. Микроэкономика: Учебно-практическое пособие. М.: МЭСИ, 1998. 99 . 

6. Нуреев Р.М. Курс микроэкономики. – М.: Норма, 2008. – 576 с.

7. Родина Г.А. Экономическая теория: Часть 1. Микроэкономика: Метод. указания. Ярославль:  МУБиНТ, 1999. 42 с. 

8. Сборник задач по микроэкономике: К  "Курсу  микроэкономики" Р.Н.Нуреева / Ред. Р.М. Нуреев. - М.: Норма (Издательская группа  НОРМА-ИНФРА-М), 2002. - 432 с.  

9. Экономическая теория [Текст] : учебник / Е. Ф. Борисов. - 2-е изд., перераб. и доп. - М. : ТК Велби : Проспект, 2004. - 535 с.
10. Экономическая теория: учеб. / В.И. Антипина, И.Э. Белоусова, Р.В. Бубликова [и др.]; под ред. И.П. Николаевой.– М.: ТК Велби, Изд-во проспект, 2007. – 576 с.

11. Курс экономической теории [Текст] : учебник / под ред. : М. Н. Чепурина, Е. А. Киселевой. - 5-е изд., доп. и перераб. - Киров : АСА, 2004. – 831 с.

12. Курс экономической теории [Текст] : учебник / Под ред. М. Н. Чепурина, Е. А. Киселевой. - Киров : АСА, 1999. - 625 с.

13. Курс экономической теории [Текст] : учебник / под ред. : М. Н. Чепурина, Е. А. Киселевой. - 4-е изд., доп. и перераб. - Киров : АСА, [2004]. - 743 с.

Дополнительная литература. Электронные ресурсы:

1. Бараева Ю.В., Грибанова Л.А. Экономика [Электронный ресурс]: [Учебное пособие] / Ю.В. Бараева, Л.А. Грибанова; Международный университет бизнеса и новых технологий. - Электрон. текстовые дан.. - Ярославль: МУБиНТ, 2006
2. Бараева Ю.В., Грибанова Л.А. Экономика [Электронный ресурс]: [Практическое пособие] / Ю.В. Бараева, Л.А. Грибанова; Международный университет бизнеса и новых технологий. - Электрон. текстовые дан.. - Ярославль: МУБиНТ, 2006
3. Бараева Ю.В., Грибанова Л.А. Экономика [Электронный ресурс]: Руководство для самостоятельного изучения курса / Ю.В. Бараева, Л.А. Грибанова; Международный университет бизнеса и новых технологий. - Электрон. текстовые дан.. - Ярославль: МУБиНТ, 2006
4. Галаева Е.В., Корсакова А.А., Марыганова Е.А., Назарова Е.В., Юрьева Т.В. 
5. Грибанова Л.А. Общая экономическая теория [Электронный ресурс]: [Учебное пособие] / Л.А. Грибанова; Международный университет бизнеса и новых технологий. - Электрон. текстовые дан.. - Ярославль: МУБиНТ, 2008 
6. Грибанова Л.А. Общая экономическая теория [Электронный ресурс]: [Практическое пособие] / Л.А. Грибанова; Международный университет бизнеса и новых технологий. - Электрон. текстовые дан.. - Ярославль: МУБиНТ, 2008
7. Грибанова Л.А. Общая экономическая теория [Электронный ресурс]: Руководство для самостоятельного изучения курса / Л.А. Грибанова; Международный университет бизнеса и новых технологий. - Электрон. текстовые дан.. - Ярославль: МУБиНТ, 2008
8. Максимова В.Ф. Микроэкономика [Электронный ресурс]: [Учебное пособие] / В.Ф. Максимова; МЭСИ. – Электрон. текстовые дан. – М.: МЭСИ, 2001. – 629 Kb; pdf. –  Режим доступа: http://elib.mubint.ru/lib/umm/mesi/econ/mikroec_up.pdf
9. Макконнелл К.Р., Брю С.Л. Экономикс: Принципы, проблемы и политика. В 2-х т.: Пер. с англ. 11-го изд. Т. 2. – М.: Республика, 1993 / http://elib.mubint.ru/lib/knigi/Macconnell_2.pdf 
10. Родина Г. А.  Банк тестовых заданий по курсу "Общая экономическая теория" [Электронный ресурс] / Г. А. Родина; Международный университет бизнеса и новых технологий. - Электрон. текстовые дан.. - Ярославль: МУБиНТ, 2002. - 744 Kb; pdf.

       http://elib.mubint.ru/umm/mubint/econ/obschaya_et_test.pdf
11. Седов В. В. Экономическая теория [Электронный ресурс] : учебное пособие. Ч. 1 . Введение в экономическую теорию / В. В. Седов ; Челябинский государственный университет. - Электрон. текстовые дан. (877 Кб). - Челябинск: [б. и.], 2002.

12. Седов В. В. Экономическая теория: Микроэкономика [Электронный ресурс] : учебное пособие. Ч. 2 / В. В. Седов ; Челябинский государственный университет. - Электрон. текстовые дан. (1,03 Мб). - Челябинск : [б. и.], 2002.

13. Экономическая теория: Макроэкономика [Электронный ресурс] : учебное пособие. Ч.3 / В. В. Седов ; Челябинский государственный университет. - Электрон. текстовые дан. (1,10 Мб). - Челябинск : [б. и.], 2002.
14.  Яковлева, Е.Б. Микроэкономика [Электронный ресурс]: электронный учебник по курсу «Микроэкономика» / Е.Б. Яковлева; СПбГУ ИТМО; Кафедра экономической теории и бизнеса. - СПб.: СПбГУ ИТМО. - Режим доступа: http://cde.ifmo.ru/bk_netra/cgi-bin/ebook.cgi?bn=10
15. 50 лекций по микроэкономике: Курс лекций, Б.м., Б.г. – Режим доступа: http://50.economicus.ru
