XX Российская научная конференция школьников «Открытие»

СЕКЦИЯ ЯЗЫКОЗНАНИЯ (АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК)



Роль метафоры в освещении «президентской гонки» 2016 года в США на материалах газет (The New York Times, The Guardian, Аргументы и Факты).

Исследовательская работа

Автор - Целикова Анна Сергеевна
ученица 10 класса 
Средней школы «Провинциальный колледж» г.Ярославля
Научный руководитель – учитель английского языка
Средней школы «Провинциальный колледж»	Данилова Елена Валерьевна


Ярославль, 2017


Оглавление

Введение	3
Теоретические основы исследования	4
Определение и виды метафор	5
Функции метафоры и ее значение в газетной статье.
  Анализ использования в зарубежной прессе	6

[bookmark: _Toc474433105][bookmark: _Toc474433212]Введение
Средства массовой информации не
менее опасны, чем средства
массового уничтожения.
[bookmark: _Toc474428659][bookmark: _Toc474433106][bookmark: _Toc474433213]Петр Капица.
Двадцать первый век – век информации, в котором большинство людей занято производством, хранением, переработкой и реализацией информации. В современной жизни огромное влияние оказывают СМИ, а одна из самых важных тем в любом «источнике» – политика. Популярные газеты, журналы, интернет-порталы способны очень сильно повлиять на восприятия мира и политической информации в целом. Человек XXI века должен понимать, когда на него влияют, как влияют заголовки статей, их содержание и какие приемы используют авторы статей. В этом и заключается востребованность и актуальность данной проблемы. В данной работе мы рассматриваем метафору, как способ воздействия на восприятие информации и попытаемся ответить на вопрос, воздействует ли она вообще? И проанализируем ее роль в оценке «президентской гонки» 2016 года и противостояние Дональда Трампа и Хиллари Клинтон. в США. 
Цель исследования - определить и проанализировать роль метафоры в освещении «президентской гонки» 2016 года на материалах газетных статей.
Для достижения нашей цели нам необходимо решить следующие задачи исследования: 
1) выделить терминологической аппарат исследования;
2) определить роль и особенности употребления метафоры в газетных статьях по теме «политика»;
3) проанализировать роль метафоры в освещении «президентской гонки» и ее использование в газетных статьях.
Гипотеза: Если метафора оказывает влияние на восприятие информации, то это хороший метод для изменения точки зрения человека и взглядов общества в целом.
Объект исследования: метафора в прессе.
Предмет исследования: метафора в освещении «президентской гонки» на примерах газетных статей.
Хронологические рамки проводимого исследования: сентябрь 2016 – ноябрь 2017.
При написании данной работы были использованы следующие источники: “The New York Times”, “The Guardian”, “Аргументы и Факты” и следующая исследовательская литература: научный журнал “Политическая лингвистика”, монография Харченко В.К. “Функции Метафоры”, материалы 4-ой межвузовской научной конференции ЯрГУ им П.Г. Демидова ” и др., а также различные словари.
В данной работе были использованы следующие методы исследования: 
· Анализ для подведения итогов и установления ряда взаимосвязей между метафорами.
· Классификация метафор по ряду признаков 
· Синтез для формулирования выводов.
· Систематизации данных о метафорах, специфики изменения метафор.
· Измерение для подсчета количества метафор.
Теоретическая значимость нашей исследовательской работы заключается в том, что читатели СМИ и не только, возможно обратят внимание на использование метафор прессой и смогут критично оценивать информацию.
[bookmark: _Toc474433107][bookmark: _Toc474433214]Теоретические основы исследования
1.1. [bookmark: _Toc474433108][bookmark: _Toc474433215]Определение и виды метафор
Для полного изучения проблемы необходимо сначала рассмотреть понятие «метафора». В русском и английских языках часто используются дополнительные средства для усиления художественной выразительности, например, тропы. «Троп – слово или выражение, используемое в переносном значении с целью усилить образность языка, художественную выразительность речи. Тропы широко используются в литературных произведениях, ораторском искусстве и в повседневной речи»[footnoteRef:1]. Одним из главных и часто используемых тропов является метафора. Ее используют в переносном смысле, перенося свойство одного объекта на другой. «Термин принадлежит Аристотелю и связан с его пониманием искусства как подражания жизни. Метафора Аристотеля, в сущности, почти неотличима от гиперболы (преувеличения), от синекдохи, от простого сравнения или олицетворения и уподобления. Во всех случаях присутствует перенесение смысла с одного слова на другое»[footnoteRef:2]. В работе мы будем придерживаться определения «метафора» от Ожегова, т.к. оно наиболее полное по сравнению с другими определениями. [1:  Троп: [Электронный ресурс] // Википедия. URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D1%80%D0%BE%D0%BF. (Дата обращения: 03.12.2016).]  [2:  Метафора: [Электронный ресурс] // Википедия. URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%B5%D1%82%D0%B0%D1%84%D0%BE%D1%80%D0%B0. (Дата обращения: 20.10.2016).] 

«МЕТАФОРА, -ы, ж. 1. Вид тропа - скрытое образное сравнение, уподобление одного предмета, явления другому (напр. чаша бытия), а также вообще образное сравнение в разных видах искусств (спец.). Символическая, романтическая м. М. в кино, в живописи. Развернутая м. 2. В лингвистике: переносное употребление слова, образование такого значения. II прил. метафорический, -ая, -ое. М образ птицы-тройки в "Мертвых душах". Метафорическое мышление.»[footnoteRef:3] [3:  Ожегов С.И. Словарь Русского языка. – М.: Оникс, Мир и Образование, Харвест, 2010. С. 451.] 

 «Со времен античности существуют описания некоторых традиционных видов метафоры»[footnoteRef:4]: [4:  Метафора, эпитет. Примеры метафор в языке, в стихах, рекламе: [Электронный ресурс] // Subscribe.Ru. URL: http://subscribe.ru/archive/education.metafora/200902/09131233.html. (Дата обращения: 18.01.2016).] 

1. Стертая метафора. Такая метафора так часто используется в разговорной речи, что ее переносное значение уже не улавливается. Например, пришла осень, лежит снег, дождь идет.
2. Резкая метафора. Такой вид метафоры используют, когда сравнивают несовместимые понятия. Чаще всего применяется в художественной литературе. Например, начинка высказывания.
3. Метафора-формула. Очень близка к стертой метафоре по смыслу, но отличается стереотипностью. Например, червь сомнения.
4. Развёрнутая метафора. «Метафора, последовательно осуществляемая на протяжении большого фрагмента сообщения или всего сообщения в целом.»[footnoteRef:5]  Одна влечет за собой другие, связанные с нею по смыслу. Например, отговорила роща золотая березовым веселым языком.  [5:  Метафора, эпитет. Примеры метафор в языке, в стихах, рекламе: [Электронный ресурс] // Subscribe.Ru. URL: http://subscribe.ru/archive/education.metafora/200902/09131233.html. (Дата обращения: 18.01.2016).
] 

5. Реализованная метафора. Метафора, которая вновь обретает прямое значение после употребления, чаще всего используется в быту и является комической. Например, я вышел из себя и вошел в автобус. 
[bookmark: _Toc474433109][bookmark: _Toc474433216]1.2. Функции метафоры и ее значение в газетной статье.
Поскольку метафора в языке играет важную роль, то необходимо выделить ее функции. Харченко В.К. выделила следующие пятнадцать функций: номинативная (метафора в названиях); информативная; мнемоническая (метафора и запоминание); стилеобразующая (метафора в художественном произведении); текстообразующая (метафора и текст); жанрообразующая (метафора и жанр); эвристическая (метафора в научных открытиях); объяснительная; эмоционально-оценочная; этическая (метафора и описание); аутосуггестивная (метафора и самовнушение); кодирующая (метафора и код); конспирирующая (метафора и тайна); игровая (метафора и юмор); ритуальная (метафора и обряд); 
Самыми важными функциями метафоры считаем– информативную, мнемоническую, эмоционально-оценочную. Данные функции наиболее важны в политическом дискурсе.
Каждая функция метафоры тесно связана с другими. Использование одной может повлечь другую. Метафора очень важна для языка. Она упрощает нам жизнь. Метафоры помогают нам лучше понимать трудные для нашего восприятия научные термины, лучше запоминать что-либо благодаря яркому образу, позволяют с легкостью придумывать имена или названия, представляют возможным закодировать какую-либо информацию, «сжать» объем информации и сделать его более компактным, сформировать оценку о каком-либо объекте. Несмотря, на огромное количество для нас плюсов, которые действительно помогают в повседневной жизни, метафора имеет свои минусы, особенно для человека, живущего в век информации. Мы ежедневно «потребляем» огромные объемы информации. Например, новости. Любая статья, любой тематики содержит большое количество метафор. Объясняется это тем, что именно метафора с легкостью формирует систему оценок у человека и внушает определенные представления (эмоционально-оценочная и аутосуггестивная функции). 
[bookmark: _Toc474433110][bookmark: _Toc474433217]Анализ использования метафор в зарубежной прессе
[bookmark: _Toc474433111]2.1. Анализ источников
В данной работе мы будем рассматривать роль метафоры на материалах: The New York Times, The Guardian, Аргументы и Факты. Все три издания востребованы в своей стране.
Данный выбор газет обусловлен тем, что мы хотели рассмотреть метафоры в отношении «президентской гонки» с разных ракурсов из разных стран (США, Англии, России). При отборе американской прессы мы остановились на «Нью-Йорк Таймс» из-за тиражности. «Время Нью-Йорка» является одним из самых печатаемых изданий в США (3 место).[footnoteRef:6] Со «стороны» Англии мы выбрали «The Guardian» т.к. данная газета является самой читаемой и одной из самых востребованных в данной стране.[footnoteRef:7] [6: 
 Пресса в США: [Электронный ресурс] // Википедия. URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D1%80%D0%B5%D1%81%D1%81%D0%B0_%D0%B2_%D0%A1%D0%A8%D0%90. (Дата обращения: 16.12.2016).]  [7: 
 The Guardian: [Электронный ресурс] // Википедия. URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/The_Guardian. (Дата обращения: 13.11.2016).
] 

В качестве русской газеты мы выбрали «Аргументы и Факты» т.к. данное издание является лидером среди общественно-политических еженедельников, а её тираж составляет 2,2 млн экземпляров.[footnoteRef:8] Мы выделили тематические группы метафор: непосредственно касающиеся самых популярных кандидатов на пост президента (Дональд Трамп и Хилари Клинтон) и затрагивающие выборы в целом. Ниже представлены количественные данные о числе статей на политическую тему в трех изданиях: [8:  Издательский дом Аргументы и Факты: [Электронный ресурс] // Сайт издательского дома «Аргументы и Факты». URL: http://corp.aif.ru/page/4. (Дата обращения: 31.12.2016).
] 

	
	Количество статей

	Период:
1.06.16 – 7.11.16
	The New York Times
	The Guardian
	Аргументы и Факты

	Запрос: “US elections”
	50,700
	9,040
	505

	Запрос: “Hillary Clinton”
	9,750
	5,810
	338

	Запрос: “Donald Trump”
	35,700
	23,800
	362

	Количество изученных нами статей
	4
	9
	5


Мы подсчитали количество упоминаний Клинтон, Трампа, выборов по трем изданиям. Можно сразу же отметить, что «The New York Times» больше остальных изданий пишет о выборах. Впрочем, это неудивительно, ведь это американское издание. Затем идут «The Guardian» и «Аргументы и Факты». Цифры, приведенные в таблице,  вызывают много противоречий. Например, Вам может показаться, что «Нью-Йорк Таймс» желает выделить Дональда Трампа, как кандидата, судя по количеству статей. Но все статьи несут отрицательный подтекст, что будет доказано ниже. «The Guardian» также показывает весьма интересные цифры. Газету болеее интересует личность самого Дональда Трампа, чем выборы в целом. В «АиФ» все относительно уравновешено. 
[bookmark: _Toc474433112]2.2. Анализ примеров
В результате обработки статей, были найдены следующие виды метафор, имеющие разные функциональные значения:
Стертая метафора, несущая привычный смысл:
	The New York Times
	The Guardian
	Аргументы и Факты

	Mr. Trump’s campaign spent 
	The world hates 
	с Трампом покончено

	cash went 
	clear election result 
	букмекерские конторы отметили

	Presidential race 
	his chances of his case being successful are low 
	телефонное право работает







Резкая метафора. (Несовместимые понятия). 
	The New York Times
	The Guardian

	the flow of money 
	raft of pragmatic ideas 

	The influx of cash
	failed attempt to overhaul 

	surge of six-figure contributions
	political bombardment 





Реализованная метафора: 
The Guardian: Clinton goaded Trump as easily as an older sister drives her brother into a full-blown tantrum 
Создающие образ о предмете, т.е. выполняющие информативную функцию:
	The New York Times
	The Guardian
	Аргументы и Факты

	actual numbers are striking 
	Trump’s comments “appalling and unprecedented”
	«неотёсанный» человек

	the weak America
	Trump is actually a Kremlin stooge
	«нетрадиционный» кандидат


Как было отмечено выше, любая метафора так или иначе, несет информацию об объекте. Приведенные выше метафоры, предоставляют читателю некий образ о предмете. Например, “The New York Times” пишет, что настоящие цифры (суммы), потраченные на кампанию демократами, поражают. “The Guardian” утверждает, что комментарии Трампа – беспрецедентные, а он сам – «Кремлевская «марионетка»». «Аргументы и Факты» считают Дональда Трампа – нетрадиционным кандидатом.
Мнемоническая функция метафор:
	The New York Times
	The Guardian
	Аргументы и Факты

	promising the moon and offering the stars on layaway
	Trump is actually a Kremlin stooge
	





Данные метафоры лучше всего создают яркий некий образ, который будет трудно забыть. Например, сравнение обещаний с Луной и звездами очень ярко показывает, что обещания Трампа ничего не стоят или недостижимы. 
Текстообразующая функция метафор прослеживается в следующих примерах: 
Примеры из статей:
	The New York Times
	The Guardian

	Mrs. Clinton’s record of service to children, women and families has spanned her adult life 
	Clinton goaded Trump as easily as an older sister drives her brother into a full-blown tantrum 

	campaign marked by bursts of false and outrageous allegations, personal insults, xenophobic nationalism, unapologetic sexism and positions that shift according to his audience and his whims 
	the Clinton family has blurred the boundaries between its business, charitable and political interests 


Данные метафоры наиболее развернутые, они дают читателю сразу много информации. 
Эмоционально-оценочная (метафора и оценка).
Самая распространенная функция метафоры в политическом дискурсе – эмоционально-оценочная. Почти все метафоры из политических статей выполняют данную функцию.  «Профессиональные неудачи» - уже не кажутся такими страшными, «слабая Америка» в нашем сознании начинает казаться беззащитной, а выборы каким-то сумасшедшим торнадо.
На самых ранних стадиях нашего исследования, мы решили условно разделить метафоры на несколько групп и проанализировать. 
	
	Количество метафор

	
	The New York Times
	The Guardian
	Аргументы и Факты

	Всего метафор
	62
	60
	19

	Положительные метафоры в отношении Дональда Трампа
	-
	7
	9

	Отрицательные метафоры в отношении Дональда Трампа
	13
	14
	3

	Положительные метафоры в отношении Хиллари Клинтон
	16
	14
	2

	Отрицательные метафоры в отношении Хиллари Клинтон
	5
	2
	4


	Положительные метафоры в отношении выборов
	2
	-
	-

	Отрицательные метафоры в отношении выборов
	27
	16
	1


После изучения статей, мы пришли к выводу, что «The New York Times» поддерживает Хиллари Клинтон. Все метафоры в отношении Хиллари Клинтон имеют «положительный оттенок». В отношении Трампа совершенно другая тенденция - «The New York Times» выставляет его в свете недопрезидента. Издание выпустило ряд статей, в которых «прямым текстом» сравнивает Клинтон и Трампа, а также объясняет своим читателем, почему республиканец не годится в президенты. «Такое» отношение редакции газеты, кажется странным и наводит на интересные размышления и выводы. Политолог Павел Подлесный пишет: «…из штаба Клинтон могут позвонить, допустим, в газету «Нью-Йорк таймс» и попросить правильно расставить акценты». Действительно, американское издание считает, что Клинтон – достойный кандидат. В ее отношении немало положительных метафор. Стоит отметить, что в «Нью-Йорк Таймс» все метафоры в отношении выборов – отрицательные. В «The Guardian» ситуация не менее интересна. Тут мы можем видеть положительные метафоры о Дональде, но и отрицательным есть место, коих не мало. Однако, Клинтон имеет больше положительных метафор. Отношение британцев к выборам также отрицательное. Мы предполагаем, что они боятся возможных резких перемен в правительстве США. И это неудивительно, ведь Дональд Трамп часто резко высказывается об отношениях между странами. Возможно, поэтому англичане поддерживают Клинтон, как более спокойного и уравновешенного кандидата. Ситуация в русской газете противоположна предыдущим двум случаям. «АиФ» предпочитает поддерживать Трампа. Возможная причина в том, что он ни раз положительно высказывался положительно о России и президенте – Владимире Путине. 
Изучив, метафоры в газетах, мы пришли к следующему выводу: у каждой газеты «свой» интерес и взгляд на обстановку. Мнение любой газеты сильно зависит от «ее страны». 
	
	Примеры метафор

	
	The New York Times
	The Guardian
	Аргументы и Факты

	Положительные метафоры в отношении Дональда Трампа
	his towering properties;
declares that he has a plan to soundly defeat
	-
	Слова Трампа были встречены смехом и аплодисментами присутствующих;
Трамп сохранял самообладание;


	Отрицательные метафоры в отношении Дональда Трампа
	Mr. Trump’s views were matters of dangerous impulse and cynical pandering rather than thoughtful politics;
Mr. Trump is selling himself;
Mr. Trump’s brazen refusal
	Trump’s comments “appalling and unprecedented”;
Trump fits perfectly into the mould of “chaos candidates”
Trump is actually a Kremlin stooge

	«неотёсанный» человек;
«нетрадиционный» кандидат;
Речь магната была полна мата и брани

	Положительные метафоры в отношении Хиллари Клинтон
	our endorsement is rooted; Mrs. Clinton’s record of service to children, women and families has spanned her adult life
	Clinton now stands on the brink of historic power;
her stature as a candidate was much greater than in the previous two;
Clinton kept her cool;
	успешно провела избирательную кампанию;
Клинтон сама — далеко не «девочка-скаут»


	Отрицательные метафоры в отношении Хиллари Клинтон
	funneling tens of millions of dollars; a weakness of her campaign;

	the Clinton family has blurred the boundaries between its business, charitable and political interests;
	«жуликоватой Хиллари»;
из штаба Клинтон могут позвонить, допустим, в газету «Нью-Йорк таймс» и попросить правильно расставить акценты;

	Положительные метафоры в отношении выборов
	the new rules have allowed;
normal election year;
raft of pragmatic ideas;

	-
	-

	Отрицательные метафоры в отношении выборов
	The 2016 campaign has brought to the surface the despair and rage of poor;

	countries are turning on US;
the weak America;
Choose your own US election adventure

	обрушились как демократы, так и республиканцы;


Функция аутосуггестивная:
Приведенные ниже метафоры имеют острую и яркую окраску. Некоторые из них представляют политиков в положительном свете, подтверждая это мнением зрителей из зала в виде аплодисментов. Другие показывают, что политик неправ или не договаривает. Такие яркие окраски подтверждаются каким-то фактом, что упрощает внушение мнения читателям. Например, отрицательное о Дональде Трампе.
	The New York Times
	The Guardian
	Аргументы и Факты

	Mr. Trump’s views were matters of dangerous impulse and cynical pandering rather than thoughtful politics 
	scoring some points against Clinton on issues like trade 
	рассчитывают бросить на меня тень таким образом

	Mr. Trump has been opaque about his questionable global investments in Russia and elsewhere  
	she still obviously got under his skin 
	несколько раз остро отреагировал на речь соперницы

	
	
	Клинтон активно разыгрывала карту «российской агрессии»


Подводя итог проведенному анализу можно сделать следующие выводы:
1. Метафора, как троп, активно используется зарубежной прессой, из 15 проанализированных статей в зарубежной прессе было найдено более 100 метафор. Российское издание использует гораздо меньшее число метафор.
2. Метафора очень важна, невозможно представить ни один язык без нее. Использование ее может повлечь положительные и отрицательные последствия. С одной стороны, помогает глубже воспринять информацию, с другой стороны, может с легкостью повлиять на мнение человека о каком-либо объекте.
3. Существует естественная зависимость между страной и изданием.
4. Метафора имеет ряд полезных и необходимых функций. В ходе анализа было обнаружено, что каждая из метафор имеет множество функциональных значений, что было подтверждено многочисленными примерами.
5. Пресса отрицательно относится к процессу выборов в США, о чем свидетельствуют метафоры, имеющие негативное значение.
6. Несмотря на большое число статей с упоминанием имени Дональда Трампа, личность кандидата в президенты оценивается отрицательно иностранными СМИ и также видно, что кандидата пресса показывает несерьезным.
7. Кандидат в президенты Хиллари Клинтон имеет более «мягкий тон» освещения в западной прессе. Количество упоминаний о ней значительно меньшее, несмотря на то, что редакция газеты «The New York Times» считается неофициально находящейся под влиянием штаба Клинтон.
Заключение
Метафора - очень важный троп в любом языке, который украшает речь, создает яркий образ и мнение вокруг предмета. Эти образы обогащают любой язык и делают его более красочным. Метафора активно используется прессой, так только на 4 статьи «Нью-Йорк Таймс» приходится целых 60 метафор! Она так же активно и часто используется в нашей разговорной речи. Мы даже не замечаем, как сами непроизвольно их употребляем. В силу всего перечисленного выше, очевидно, что метафора очень важна и необходима. 
В результате проведенного нами исследования был уточнен термин «метафора», описаны функции и виды метафор, описана роль метафор в газетных статьях, посвященных политике, изучена 21 статья (4 статьи «The New York Times», 9 статей «The Guardian», 5 статей «Аргументы и Факты») и проанализирована 141 метафора.
[bookmark: _GoBack]Наша гипотеза о том, что метафора оказывает сильное влияние на восприятие информации и точки зрения человека не подтвердилась, т.к. освещение в СМИ, многочисленные «грязные» метафоры о Дональде Трампе не помешали ему выиграть президентские выборы. Мы рассматривали не мелкие издания, которые не способны масштабно повлиять, а крупные, с огромным тиражом. Таким образом, даже такая крупная газета в США, как «The New York Times» не смогла повлиять на результат выборов. 
Несмотря, на то, что выборы в США уже прошли, пресса так и не успокоилась. СМИ продолжают выражать свое негодование по поводу Дональда Трампа, на улицах всего мира на следующий день после инаугурации прошли многотысячные марши против поведения президента и его политики. Наша работа может быть продолжена и после окончания выборов. Главной ее темой может стать – отношение СМИ к новоизбранному президенту после выборов и инаугурации. И изменилось ли отношение к Дональду Трампу в целом? В это мы видим перспективу для продолжения нашего исследования.
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