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                                                        Введение
     Муниципальное	 общеобразовательное учреждение средней общеобразовательной школы с. Новый работает в режиме экспериментальной площадки Республики Саха (Якутия) по  теме  « Общественно активная школа в условиях малого села». Школа вышла в социум с проектами «Чистое село», «Лучшие люди наслега», "Лучший двор.  Лучший подъезд". Возникла необходимость социальной активизации и осуществления обратной связи с жителями наслега. Участники проектов   предложили  организовать пресс-центр, который будет издавать школьную печатную газету «Содружество». Для чего нужна школьная газета?   Ее цели и задачи  – объединить население  в единый    организм, наладить диалог между всеми участниками    социума, информировать жителей наслега, педагогов, учащихся и их родителей о жизни школы, знакомить с интересными людьми,  проживающими в наслеге и районе, давать каждому желающему возможность высказать своё мнение со страниц печатного издания.   Участие в выпуске  школьной газеты является важным аспектом воспитания, формирования гражданственности и  общественного сознания. 
 Актуальность проекта     
      Школа, работая в режиме экспериментальной площадки, как общественно активная школа, пришла к выводу, что нужен обмен информацией, впечатлениями, оценками на наслежном  уровне для координации совместной работы. 
     Проект "Школьная газета: сопровождение социально - значимых проектов" предлагает  освещение  проектов, решение проблем,  возникающих при их реализации, через газету.
      Школьная газета «Содружество» позиционируется не только как информационное издание, но и как средство формирования  общественного мнения и  социальной активности населения. 
    Проект способствует формированию условий для создания живой, активно работающей информационной среды.
Цель проекта:  
Изучить влияние школьной газеты на формирование общественного мнения.  
Задачи проекта: 
1. Ознакомиться с ролью СМИ в формировании общественного мнения.
2. Сбор и обработка статданных. 
 3.Анализ   эффективности использования разных  форм и технологий в  освещении и сопровождении социально-значимых проектов. 
4.Изучение  влияния школьной газеты на  общественное мнение населения путем опроса.  

                I. 1.Понятие о формировании общественного мнения

    Общественное мнение формируется по принципу стимул - реакция. Стимулом является информация, которую средства массовой информации доносят до общества, а реакцией называется изменение поведения людей в ответ на полученную информацию. Словесным поведением людей создаётся общественное мнение. Люди при общении влияют друг на друга. Цель такого влияния - изменение поведения человека или группы людей. Существует три формы психологического влияния: внушение, убеждение, подражание. Внушением называется влияние человека на других людей, основанное на авторитете и доверии к внушающему, а убеждение базируется на логических доводах, целью которых является то, чтобы человек на основе понятой информации изменил своё поведение. Подражание - сознательное или бессознательное копирование поведения другого человека. , Все газеты и журналы в большей степени имеют внушающее влияние на общество, в меньшей степени – убеждающее, а подражание выражено меньше. В основном, СМИ больше влияют не на сознание, а на подсознание людей. Для формирования определённого общественного мнения нужно внушить через средства массовой информации определённую информацию, так как в структуре психологического влияния внушение имеет большую долю, чем убеждение и сознательное подражание.

             I.2. Роль  социального PR  в формировании общественного мнения 

В наше время социальная проблематика и тема социально значимых проектов становится актуальной, так как идет усиление социальных приоритетов в политике государства, развивается  гражданская инициатива,  усовершенствуется законодательная база в сфере деятельности общественных объединений в России.
Социальным PR-ом называется деятельность, которая направлена на формирование, поддержку и развитие позитивных отношений, формирование моделей поведения. К этой сфере PR относятся социальные проекты и программы, которые осуществляются отдельными лицами, общественными организациями или государством.
         Объектом воздействия «паблик рилейшнз» выступает область социальных отношений. «Паблик рилейшнз» – это инструмент привлечения внимания к социальным проблемам и проектам, то есть деятельность, связанная с информационным сопровождением и продвижением идей, проектов, программ социального характера. Готовность людей воспринять и поддержать идею определенного проекта, программы сильно влияет  на  эффективность любой социальной программы.
    Как считает И.Б. Даченко, «цель социального PR – популяризация общечеловеческих ценностей, принципов, знаний, значимых для всего человеческого сообщества или его отдельных групп. Задачами социального PR являются: информирование целевой аудитории, эффективное донесение до нее основных сообщений , организация обратной связи и, соответственно, вовлечение аудитории в какой-либо социально значимый проект. Схематично этот механизм выглядит следующим образом: для эффективной реализации общественно значимого проекта необходимо сформулировать его стратегический образ (имидж) и линии позиционирования. Каждая линия раскрывается через набор определенных ключевых сообщений (месседжей), которые требуется донести до определенной целевой аудитории посредством эффективных каналов коммуникации и арсенала средств коммуникационного воздействия. Ожидаемый результат – высокая информированность, вовлеченность в проект, максимальный уровень доверия и позитивного отношения к социально значимому проекту со стороны целевой аудитории.
Основным критерием оценки любой программы/проекта в сфере PR является эффективность их реализации. Определить эффективность реализации социальных PR-проектов можно различными способами. Например, проведением количественных и качественных социологических исследований (массовые опросы, экспертные интервью, фокус-группы и т.д.) для сравнения отношения людей к проблеме до реализации проекта/программы и после нее. Или организацией мониторинга информационного поля для определения количественной медиа-активности проекта и качественной оценки его медиа-имиджа.»
         В социальном PR выделяют PR продвижение или поддержку социальных программ и системное текущее сопровождение деятельности общественных объединений.
         В поддержке социальных программ основными методами работы являются изучение и анализ общественного мнения, разработка стратегии продвижения социально значимого проекта, привлечение внимания общественности к проблеме со стороны заинтересованных групп, комплексная поддержка путем организации эффективной коммуникационной кампании и формирование лидеров общественного мнения.
        Применение технологий социального PR приносит пользу обществу.
Во-первых, достигается общественное согласие, уменьшается количество конфликтов в обществе. Во-вторых, социальный PR является инструментом, формирующим самосознание общества. В-третьих, благодаря PR создается позитивное информационное поле.  В-четвертых, налицо большое  воспитательное воздействие. Когда общественно значимые, позитивные идеи внедряются в массовое сознание, когда популяризируются гуманитарные ценности - все это способствует развитию общества. 
 II.1.Анализ эффективности использования разных форм и технологий в освещении и сопровождении социально-значимых проектов. 
      
        С 2006 года наша школа работает как экспериментальная площадка по теме «Общественно активная школа в условиях малого села»,  разрабатываются и осуществляются учащимися с участием населения социально-значимые проекты. Когда ученики начали работать  по проекту «Чистое село», они пришли к выводу, что для информирования населения   им нужна газета.  Была создана творческая группа, которая стала работать над проектом «Школьная газета «Содружество».   Наша цель -  сопровождать социально-значимые проекты и освещать их в газете, чтобы формировать общественное мнение и активизировать население.  Мы  работаем, чтобы помочь   участникам этих проектов в осуществлении их целей.  Когда проектанты «Чистого села» поставили своей целью обратить внимание жителей на санитарное состояние территории наслега, мы  публиковали фоторепортажи об экологическом состоянии села.  Когда участники проекта «Лучшие люди» поставили своей целью  поработать над материалом по традициям села, собрать материал о лучших людях наслега, мы  брали интервью у них и рассказывали о них в газете. А когда  начался проект «Лучший  двор.  Лучший подъезд», мы  на примере самых активных жителей агитировали население принять участие в проекте и отремонтировать свой подъезд, привести в порядок свою усадьбу.   В ходе работы  мы изучали, как должна создаваться газета,  читали теоретические материалы,   наблюдали за другими изданиями,  перенимали у них опыт. Если в первых номерах газеты мы публиковали только информационные материалы, то в последующем   мы стали брать интервью у героев проектов и писать про них.  То есть у нас от проекта к проекту добавлялось что-то новое, более разнообразными становились формы и технологии работы. Это можно увидеть в таблице.




	    Проект
	 "Чистое село"
(выпуски №1, №2, №3, №4, №7)
	 "Лучшие люди наслега"
(выпуски №2, №3, №4, №5, №6, №7
	"Лучший двор. Лучший подъезд"
(выпуски №7, №8, №9, №10)

	"ЗОЖ в движении":
планы на будущее


	Газетные жанры
	  статьи: информационные, передовые, проблемные; интервью,
фотоанкета, фоторепортаж, благодарность, положение о конкурсе
	  статьи: информационно – описательные; интервью, фоторепортаж, опрос, анонс, благодарность
	Интервью, статьи: передовая, теоретико-пропагандистская, описание; анонс, фотографирование,
благодарность, фоторепортаж, положение о конкурсе, новости
	Статьи: информационные, теоретико-пропагандистские,

	 Чему  учились
	  Учились писать газетные статьи , брать интервью, работать в программах  Microsoft Publisher, Power Point, выполнять цифровую обработку фотографий,  верстать газету, искать информацию в Интернете
	выполнять цифровую обработку фотографий, писать газетные ста, брать интервью, работать в программах  Microsoft Publisher, Power Point, ,  верстать газету, искать информацию в Интернете,
обрабатывать анкеты,  анализировать данные, научились работать с людьми?
	 учились самостоятельно писать газетные статьи , брать интервью, работать в программах  Microsoft Publisher, Power Point, выполнять цифровую обработку фотографий,  верстать газету, искать информацию в Интернете обрабатывать анкеты,  анализировать данные

	

	Технологии
	  КТД  
	Погружение, КТД,       проектная деятельность  
	Погружение,  «мозговой штурм», КТД,      проектная деятельность
	КТД

	Тираж
	№1-15
№2- 30
№3 -60
№ 4 -40
№-7-30
	№2- 30
№3 -60
№ 4 -40
№ 5 -45
№ 6 -60
№-7-30
	 № 7- 30
№8 -31
№9 -30
№10 - 47
	№11-?

	Рубрики, не касающиеся проектов
	Выпуск №4
 Новости НПК 
Результаты олимпиад 
 "Внимание, конкурс!"
"Новогодний кастинг"
	Выпуск №5
Школьная жизнь,
школьные мероприятия
КВН
	Выпуск №6
События. Люди. Наслег: «Учитель, тренер, просто хороший человек», «Мой ученик», «Турнир по вольной борьбе», «История создания ДЮСШ», «Школьные новости»
	Выпуск №10
Новости наслега, осеннее погружение, «Спасибо за ваш труд"


	Участники
	 Руководители -3
Ученики-2
	Руководители  -3
Ученики-4
	Руководители  -2 
Ученики-6
Выпуск №10 – 4 ученика
	



         Опираясь на данную таблицу, можно  заметить следующее: от этапа к этапу работы над газетой в зависимости от целей и задач проекта меняются формы и технологии работы. Так, при сопровождении проекта «Чистое село», где была поднята экологическая проблема, мы использовали такую технологию,  как   КТД.     Первые выпуски газет делались  в основном  учителями,  мы же изучали  основы газетного дела, учились создавать  дизайн,   работать в программе  Microsoft Publisher.  Учились выполнять цифровую обработку фотографий, верстать газету.  
 При сопровождении проекта "Лучшие люди" мы  стали изучать  влияние  школьной газеты на формирование социальной активности в нашем наслеге. Для выяснения этого мы использовали технологии коллективного творческого дела  и  "погружения".   Были проведены и обработаны анкеты на темы:  "Выявления потребности в школьной газете", " Влияние газеты на активность участия населения в проекте.      В ходе сопровождения этого проекта нам помогали и руководили работой  учителя.    Исследуя тему влияния газеты на формирование социальной активности,  мы пришли к выводу, что жители наслега признают роль школьной газеты в повышении активности людей. Итогом нашей работы стало участие в районной и республиканской НПК «Шаг в будущее».
Когда весной объявили новый проект "Лучший двор. Лучший подъезд", школьная газета приняла активное участие в пропаганде благоустройства села. Чтобы работа была эффективнее, мы разделились на  группы, которые использовали в своей работе технологии  «погружение»,  «мозговой штурм», КТД, проектная деятельность.  В выпусках газеты, посвященных новому проекту, мы использовали больше всего наглядную агитацию: фоторепортаж, фотосравнение, издавали газету в виде плаката.  В каждом выпуске газеты мы собирали материал в помощь желающим озеленить, благоустроить двор, подъезд, печатали советы опытных огородников, цветоводов. Чтобы изучить влияние газеты на активность участия населения в проекте,  провели опрос. 
Наши добровольные помощники (взрослые и дети), все лето фотографировали любые изменения в состоянии домов, дворов, улиц, происходящие в наслеге.  Их объектив зафиксировал, как жильцы дома №7 по улице Центральная дружно по вечерам ставили штакетник, как распускаются цветы в горшках, бордюрах, кашпо возле каждого подъезда.
Читая нашу газетную статью о конкурсе среди школьников "До и после", где были напечатаны фотографии подъездов до и после ремонта, многие читатели решили поддержать их почин и сделали ремонт в подъездах. Мы считаем, что школьная газета повлияла на   решение жителей  Ынгинского наслега  благоустроить, озеленить село. В ноябре редколлегия решила участвовать в «погружении» участников проекта «Лучший двор. Лучший подъезд» и подвести итоги проделанной работы. За время сопровождения проекта   мы самостоятельно подготовили и  выпустили очередной номер школьной газеты.  Таким образом, от  проекта к проекту,  в зависимости от целей и задач   и с приобретением опыта меняются и становятся разнообразнее формы и технологии работы. 
Конечно, в нашей работе есть и проблемы и недостатки. 
 Во время опроса населения многие жаловались, что  не все выпуски газеты смогли прочитать из-за маленького тиража. Нехватка тиража связана с ограниченными техническими  возможностями (отсутствие денег на заправку чернил для цветного принтера). Последние два выпуска газеты (№9, 10) напечатали в Хандыге у частного предпринимателя Г. Попова. В целях рентабельности школьной газеты редакция решила выпускать номера в черно-белом варианте. При опросе выяснилось, что респонденты считают недостатками газеты: 
· в газете мелкий шрифт;
· мало страниц;
· отсутствует развлекательный материал;
      Несмотря на все эти недостатки, многие ответили, что им нравится наша газета и все с нетерпением ждут новые выпуски.

              II.2. Изучение  влияния школьной газеты на  общественное мнение населения путем опроса.  
Чтобы выяснить,  как влияет школьная газета  на общественное мнение в наслеге,   нами был проведен опрос жителей Ынгинского наслега. Всего было 
опрошено 34 жителя наслега. Результаты опроса таковы:
На вопрос «Читали ли вы нашу газету?» 85 % респондентов ответили утвердительно, 15% (5 человек) ответили, что не читали.  
На вопрос «Сыграла ли газета роль в вашем участии   в конкурсе «Лучший двор. Лучший подъезд»?»  94% респондентов ответили «да», 6% ответили «нет».  
На вопрос «Участвуете ли вы в конкурсе «Лучший двор. Лучший подъезд»?» 72% опрошенных ответили, что участвуют, 21% ответили, что не участвуют, 7% - буду участвовать.
  На вопрос «Сколько номеров вы прочитали?» 20 человек ответили, что прочитали все номера. 4 человека ответили, что прочитали 4 номера, 2 человека прочитали 2 номера. 1 номер газеты, 6 номеров, 8 номеров прочитали по одному человеку.
           На вопрос, «Что вам понравилось в нашей газете, а что нет?», были получены такие отзывы: 
	Положительные отзывы:
	Отрицательные отзывы:

	Газета актуальна
	Тираж маленький, страниц мало, не доходят газеты.

	Газета красочная 
	мелкие буквы

	Интересное:  анонсы, новости, интервью, статьи, рубрики
	нет развлекательных рубрик, тематика одна, нет рубрик для детей, говорится не обо всех жителях 



На вопрос «Какие статьи вам понравились?»  16 человек ответили, что всё понравилось, 2 респондентам понравилось интервью с главой наслега Захаровым И.И., 4 человека  отметили интервью со старшими по  дому. 3 опрошенным понравились школьные новости, 2  респондентам -  статьи 10 номера. Статьи «Время сажать деревья», фоторепортаж «До и после», проект «Чистое село», интервью со старшими по подъезду  выделили по 2 человека.
    





















                                   III. Заключение.
Таким образом, исходя из вышеизложенного, можно сделать следующие выводы: 
· Наша газета предоставляет актуальную информацию о событиях школьной жизни и наслега, знакомит читателей с проблемами школы, наслега,  организует дискуссии по этим проблемам, способствует формированию социальной активности населения. 
· Наша газета не только информирует своих читателей, но и занимается  разъяснительной  работой.
·   Наша школьная газета востребована. Она приобретает все большую  популярность.   Об этом свидетельствуют многие факты.  Во-первых, нашей газетой интересуется население. Большинство читателей ждут новые выпуски школьной газеты. Во-вторых, поступают жалобы, что газета не доходит до всех жителей. В-третьих, показателен тот факт, что каждый выпуск нашей газеты  обязательно читает начальник управления образования Новгородов Петр Викторович. Выпуски  нашей  газеты  взяла учительница гимназии  Зорина Наталья Юрьевна, чтобы  изучить наш опыт работы, так как её ученики выпускают рукописную классную газету. Жительница одного из подъездов Винокурова Меланья Прокопьевна, увидев фотографии отремонтированных подъездов в 8 номере газеты, собрала всех соседей и убедила их провести ремонт в своем подъезде. Наш новый глава наслега Захаров И.И.  прочитал все выпуски нашей газеты, и у него есть задумка - через нашу газету освещать работу в наслеге. 
· Мы считаем, что  наша газета   влияет на общественное мнение. 
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