Российская научная конференция школьников «Открытие»

Секция: языкознание (русский язык)

Брачное объявление в гендерном аспекте

Автор: Шерина Елена Васильевна

 10 «Б» класс ГНОУ «Губернаторский

многопрофильный лицей-интернат»

Г. Кемерово
Научный руководитель: Зырянова Е.Г

учитель  литературы
канд. филологических наук
                     ГНОУ «Губернаторский многопрофильный 

лицей-интернат»

Ярославль 2011

Оглавление

Введение…………………………………………………………………………..3
Глава1 Брачное объявление как жанр естественной письменной речи……….4
Глава 2  Гендерные особенности брачных объявлений………………………..6
            2.1.Понятие гендера………………………………………………………………6
2.2.  Описание гендерных особенностей брачных объявлений………………..7
Заключение………………………………………………………………………..11
Список литературы……………………………………………………………….12
Приложения……………………………………………………………………….14
Введение

Объектом лингвистического изучения все чаще становятся специфические жанры и виды неофициальной письменности, которые объединяются под общим названием  естественной письменной речи. Ее отличает большое разнообразие: произведения эпистолярного жанра, дневники, объявления, записи в еженедельниках и записных книжках, заметки на полях и т.п.  Этот   объект для филологов, безусловно, новый, тем не менее уже определены характерные черты, позволяющие объединить в нечто целостное и данный разнородный письменно-речевой материал.

Актуальность темы определяется нарастающим интересом к изучению повседневной устной и письменной речи рядовых носителей языка. Хотя естественная письменная речь пронизывает все наше повседневное бытие, выделение этого объекта в русистике по существу только начинается. 
Вопрос об изучении объявления поднимался в разных работах. Ю.Ю. Бровкина анализирует жанр газетного рекламного объявления с точки зрения риторики, Е.А. Гагарская  рассматривает коммуникативные стратегии и тактики в жанре, О. С. Рогалева  как речевой жанр рекламного дискурса, А. А. Миронова динамику жанра объявления в XVIII-начале XX вв. Наше исследование посвящено описанию брачных объявлений в гендерном аспекте.
Объектом  исследования является брачное объявление.

Предмет исследования – жанровые и гендерные особенности объявления.

Целью исследования является жанровая и гендерная характеристика брачного объявления. 

Данная цель предполагает постановку и решение следующих задач:

1. Проанализировать объявление как жанр, используя коммуникативно-семиотическую модель  Н.Б. Лебедевой.

2. Описать гендерные характеристики брачных объявлений и выявить их сходства и отличия.

Материалом для работы послужили брачные объявления из периодической печати и Интернета, собранные самостоятельно в количестве 100 единиц (50 женских и 50 мужских).
Основными методами исследования являются описание, сопоставление, статистический подсчет, использование методики Н.Б. Лебедевой.

Научная новизна исследования заключается в том, что в работе описана  жанровая организация анкеты, определены ее основные признаки, выделены гендерные отличия, в научный оборот введен новый материал. 
Теоретическая значимость заключается в том, что работа вносит вклад в разработку актуальных вопросов русистики  и теории речевых жанров, методику их описания.  Исследование вносит определенный вклад в разработку проблем жанроведения: расширяет представление о спектре рекламных жанров и методах их анализа.

Практическая значимость исследования состоит в том, что его результаты могут быть использованы на занятиях по стилистике и культуре речи, лингвистическому анализу текста, в спецкурсах и спецсеминарах по проблемам изучения речевых жанров и естественной письменной русской речи.    Практические рекомендации могут быть полезны составителям текстов брачных объявлений - как работникам брачных агентств, так и рядовым рекламодателям.

Глава 1

Брачное объявление как жанр естественной письменной речи

В последнее время стал исследоваться частный вид дискурса, рекламный, включающий объявления о помолвке, свадьбе, брачные объявления и пр. В наши дни брачное объявление – весьма распространенное явление.

Брачные объявления – относительно молодой жанр в отечественной рекламной деятельности. В настоящее время широко представлен в средствах массовой информации. За последнее время сформировались определенные закономерности строения языка брачного объявления как текста саморекламы.

Каждое брачное объявление содержит как общие, стандартные параметры, так и нечто индивидуальное. К общим параметрам относятся указание на внешние данные того, кто дает объявление (возраст, вес, рост). Следует отметить, что в объявлениях мужчин значительно реже можно встретить описание собственной внешности, в то время как у женщин внешние качества являются основными.

 Брачное объявление-жанр, доступный любому, кто хочет воспользоваться данным способом знакомства. 

Объявление – один из способов сообщения информации. В словаре русского языка под объявлением понимается «сообщение, извещение о чем-либо, доводимое до всеобщего сведения, помещенное где-либо для широкого ознакомления». 

Из определения  можно выделить следующие признаки жанра: информационная цель, публичность, избирательность адресата, место расположения.

Чтобы расширить характеристику жанра брачные объявления, проанализируем материал, используя коммуникативно-семиотическую модель Н.Б.Лебедевой, которая включает в себя 12 признаков и используется для характеристики письменных жанров: 1) автор; 2) адресат; 3) знак - диктумно-модусное содержание; 4) орудие и средство; 5) субстрат – материальный носитель знака; 6) место расположения знака – носитель субстрата, 7) цель; 8) графико-пространственный параметр знака; 9) среда коммуникации;10) коммуникативное время; 11) ход коммуникации; 12) социальная   оценка. 
В результате анализа материала мы выделили следующие признаки жанра.

1)Автор (Кто?)

Авторами объявления являются мужчины и женщины от 18 до 70 лет. Это люди  инициативные, с активной жизненной позицией, предпринимающие определенные действия для реализации своей цели. В материале выделяется два типа авторов: 1) те, которые ищут себе партнера для создания семьи: ищу мужчину для серьезных отношений; хочется встретить мужчину, которому, как и мне, нужна семья; 2) те, которые ищут партнера для интимных встреч: Мила, 40 лет. Отвечу на телефон. Исходя из этого, выделим два типа автора: назовем их условно «семейный» и «непостоянный».

Чаще спутника жизни через объявления ищут мужчины 24-30 лет, женщины 40-45 лет. В материале встречаются объявления в основном людей среднего возраста, это объясняется тем, что молодым легче завести знакомство в реальной жизни.
   2)Адресат (Кому?)

Адресатами являются люди обоих полов, различного возраста, являющиеся потенциальными «спутниками жизни», их параметры описываются в тексте.  

3) Цель (Зачем?). Брачные объявления пишутся для того, чтобы найти себе избранника, который будет обладать определенными качествами и параметрами. Данный жанр выполняет информативную и эмоциональную цели. К знакомству через объявления часто обращаются люди, которые хотят, чтобы на их желание ответило как можно больше человек,  затем они сами выбирают, кто им больше подходит. Главная цель информационная: необходимо донести информацию о себе и желаемом партнере, чтобы ограничить число адресатов и сделать верный выбор.
4) Диктумно-модусное содержание (Что?), к которому относится тема и структура.

В брачных объявлениях мужчины и женщины описывают свои рекламные параметры и параметры желаемого знакомого. Параметры партнера указываются для того, чтобы сузить круг предполагаемых спутников и максимально приблизить к своему идеалу. Брачное объявление представляет собой монолог.

Проанализировав исходный материал, мы пришли к выводу, что объявления имеют разную структуру. В представленном материале мы выделили две модели:

Модель № 1: требования к партнеру (возраст, фигура, привычки); свои данные (возраст, рост, номер телефона); номер телефона (адрес).
Модель № 2: о себе;  требования к партнеру; номер телефона (адрес)

5) Графико-пространственный параметр знака (Как?)

Объявления пишут кириллицей  в небольшом объеме.
6) Субстрат (На чем?)

Брачные объявления публикуют в газетах и журналах. Есть немало людей, которые ищут спутника жизни через Интернет. Субстрат брачных объявлений - компьютер, газеты, журналы в зависимости от пристрастий и сферы работы автора.

7) Среда коммуникации. Объявление может функционировать в различной среде. 

8) Ход коммуникации. Если автор разместил объявление в Интернете, он может убрать его с сайта в любой момент. Те, кто поместили объявления в газете, не могут вмешаться в ход коммуникаций. Ход коммуникации прерывистый.
9) Время восприятия. Временной интервал между созданием письменного знака и его восприятием различно. Если автор размещает объявление в интернете, а адресат находится в одном коммуникативном пространстве (онлайн-связь) время написания и получения практически совпадают. Если объявление размещено в газете или журнале, то между написанием и получением  существует временной промежуток. Объявление действует до тех пор пока автор не найдет человека, которого искал, или пока он сам не уберет объявление. Информация в газете может  оставаться долгие годы, ею могут воспользоваться как через год, так и через несколько лет, даже в случае если автор больше не нуждается в знакомстве.
10) Социальная оценка.  У разных людей возникает разная оценка. Большинство относится нейтрально. Для тех, кто пытается найти через этот жанр «вторую половинку» оценка будет положительной. Некоторые относятся к данному виду знакомсв отрицательно.
Глава 2

Гендерные особенности брачных объявлений

2.1. Понятие гендера

Ге́ндер (англ. gender, от лат. genus «род») — социальный пол, определяющий поведение человека в обществе и то, как это поведение воспринимается.

Это - то полоролевое поведение, которое определяет отношение с другими людьми: друзьями, коллегами, одноклассниками, родителями, случайными прохожими и т. д.

В психологии и сексологии понятие «гендер» употребляется в более широком смысле, подразумевая любые психические или поведенческие свойства, ассоциирующиеся с маскулинностью и фемининностью и предположительно отличающие мужчин от женщин (раньше их называли половыми свойствами или различиями).

Слово гендер в английском языке обозначает различаемую мужественность или женственность личности, некой характеристики или нечеловеческого организма. Деление на мужское и женское аналогично делению на мужской и женский пол в биологии.

В странах, где развито документарное подтверждение личности, социальный пол обычно совпадает с закреплённым в документах полом, то есть с паспортным полом, исключая случаи трансгендерности
Гендер (социальный пол) в широком понимании не обязательно совпадает с биологическим полом индивида, с его или её полом воспитания или с его/её паспортным полом(англ. gender - род, чаще всего грамматический) - понятие, используемое в социальных науках для отображения социокультурного аспекта половой принадлежности человека. 

Гендер - социальная организация половых различий; культурологическая характеристика поведения, которое соответствует полу в данном обществе в данное время. Г. является социальной конструкцией системы социополоролевых отношений. 

Гендер - это "осознанное значение пола, социокультурная манифестация факта пребывания мужчиной или женщиной, освоенные характеристики, ожидания и модели поведения" (В. Шапиро). 

Гендер - это "набор социальных ролей; это - костюм, маска, смирительная рубашка, в которой мужчины и женщины исполняют свои неравные танцы" (Г. Лернер). 

Понятие гендер пришло в лингвистику довольно своеобразным путем: английский термин gender, означающий грамматическую категорию рода, был изъят из лингвистического контекста и перенесен в исследовательское поле других наук – социальной философии, социологии, истории, а также вполитический дискурс. Перенос был сделан, чтобы «уйти» от термина sexus (биологический пол), так как это понятиесвязывает с природной детерминированностью не только телесные различия мужчин и женщин, но и полоролевое разделение труда, неодинаковые требования и отношение общества к мужчинам и женщинам, разную общественную «ценность» лиц в зависимости от их пола. Термин гендер был призван подчеркнуть не природную, а социокультурную причину межполовых различий.

2.2. Описание гендерных особенностей брачных объявлений

Чтобы сделать полный анализ брачных объявлений, проведем сравнительный анализ на гендерном уровне. Наибольшие различия между объявлениями женщин и мужчин проявляются на уровне  структуры и информации о себе и предполагаемом партнере.
Требования женщин:
Проанализировав объявления мы пришли к выводу о том, что наибольшее число женщин 36 %  ищут мужчину без вредных привычек, 18 %  доброго, 12 % женщин хотят, чтобы будущий знакомый был обеспечен, и в равных количествах женщины мечтают о красивом, высоком, ласквом, хозяйственном, трудолюбивом мужчине - 6%.

Данные представлены в диаграмме:
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Проанализировав данные можно прийти к выводу, что для женщин самое главное, чтобы мужчина был без вредных привычек, на втором месте доброта, на третьем обеспеченность. Остальное (красота, рост, трудолюбие и др.) не так важно.

Требования  мужчин:

Мужчины в качестве своей второй половинки хотят видеть стройную женщину – 32 %. 20 % желают, чтобы их избранница была красивой, 16 % ищут спутницу без вредных привычек, хотят, чтобы женщина была доброй – 12 %, 8 % мужчин считают важным то, что женщина должна быть блондинкой, также для 4 % мужчин важно, чтобы избранница была самодостаточной, ласковой, общительной.

Представим данные в диаграмме.
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Проанализировав данные, можно прийти к выводу о том, что для мужчины ценят в женщинах: стройность, красоту, доброту. Также мужчины отдают преимущество женщинам без вредных привычек. Небольшое значение играет цвет волос.

Сопоставив данные, приходим к выводу, что как для мужчин, так и для женщин важно, чтобы избранник не имел вредных привычек, был добрым. Различия состоят в том, что женщины не придают никакого значения цвету волос, а некоторые мужчины выделяют для себя блондинок. Также мужчины хотят, чтобы женщина была красивой, а для женщин красота фактически не важна. Женщины уделяют маленькое внимание внешности, для них более важными являются материальные ценности и черты характера. Для мужчин помимо характера и материальных ценностей важным остается и внешность будущей знакомой.
Информация о себе. Женщины:
В своих объявлениях женщины считают нужным указать свои параметры. Это делаю - 28%. 14% женщин считают себя нежными, стройными, интересными.Оставшиеся 28%  указывают, что они симпатичные. Женщины дают минимум информации о себе.

Обобщим данные в диаграмме:
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Данная диаграмма показывает, что женщины дают мало информации о себе. 56 % женщин говорят о том, что они симпатичные. Считают себя стройной -14 %, нежной-14 %, интересной – 14% женщин. В объявлениях женщин указываются не только внешние качества, но и черты характера. Часто сообщаются желаемые параметры партнера. В объявлениях описываются качества, которые ожидаются от адресата.

Мужчины:

В своих объявлениях мужчины подробно описывают свои качества: 16 % мужчин пишут, что они романтики. Одинаковое количество мужчин (по 8 %) считают себя симпатичными, нежными, ласковыми, верными, весёлыми, уверенными, добрыми, красивыми.  Также 8 % мужчин считают  нужным указать, что они брюнеты. В своих объявлениях мужчины подробно описывают свои качества.
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16 % мужчин считают себя романтиками, остальные в равной степени считают себя симпатичными, нежными,  ласковыми, верными, весёлыми, уверенными, красивыми, добрыми и отзывчивыми. Некоторые мужчины считают важным указать цвет волос.

Сравнив рассказы о себе в объявлениях знакомств, приходим к выводу, что женщины пишут о себе намного меньше информации, чем мужчины. Женщины уделяют меньше внимания внешности, чем мужчины. Как женщины, так и мужчины указывают в объявлениях свои черты характера. В равной степени оба пола в своих объявлениях прописывают  параметры, которые они хотели бы видеть в адресатах. В брачных объявлениях указывают свои рекламные параметры, никто не пишет свои плохие качества. Также мы пришли к выводу о том, что как женщины, так и мужчины стараются указать параметры и качества, которые в большей степени интересуют противоположный пол. Например: мужчины в своих требованиях указывают, что рядом с собой они хотели бы видеть стройную женщину, в свою очередь женщины пишут  в своих объявлениях, что они обладают этими качествами, т.е стройны.

Гендерные различия также наблюдаются на композиционном уровне.

Модель № 1: Познакомлюсь

Мужчины: С девушкой со стройной фигурой  20-22 года для серьёзных отношений. Меня зовут Николай, 18 лет, рост 186. Телефон-89515971678

Со стройной привлекательной блондинкой,22-25 лет, в/о, для серьёзных отношений. С детьми и легкомысленных прошу не беспокоить. Телефон- 89134317398.

С женщиной близкого возраста, без в/п, вдовец, 70 лет, рост 166, материально и жилищно обеспечен. Телефон- 89236049861

Женщины: С самостоятельным, добрым, хозяйственным мужчиной . О себе: немного за 40, приятная, стройная, надежная. Телефон-89089447165

С надежным мужчиной для серьезных отношений, без в/п. Мне 43 года, приятной внешности. Телефон-89505997033

С мужчиной для серьезных отношений, непьющим, жилищно и материально обеспеченным. О себе: 25/160/50. Телефон- 89515832820 после 19 часов.

Модель № 2 Познакомлюсь

Мужчины: Мужчина, 40/183/80, без в/п, жилищно обеспечен, познакомится с женщиной, стройной, до 35 лет, для серьезных отношений. Обращаться город Мариинск 652154, ул. Пальчикова, п/о № 4

Парень, 27 лет, жилищно, материально обеспечен, познакомится с девушкой 23-30 лет, для создания семьи, разведен. Телефон- 89132933369.

Парень 21 год, рост 180 см., без в/п. познакомится с девушкой до 30 лет, стройной, без в/п, для серьезных отношений.

Женщины: 
Девушка, 27/160/56, жилищно и материально обеспечена, познакомится с непьющим парнем 28-36 лет. Телефон- 89043762643,после 19 часов.

Симпатичная, обеспеченная вдова познакомится с мужчиной от 50 лет, обеспеченным, для встреч, возможны серьезные отношения.Телефон-89511800122.

Приятная женщина,48/171, средней полноты, с высоким, одиноким порядочным мужчиной близкого возраста, без материальных и жилищных проблем.
Проанализировав исходный материл, мы пришли к выводу, что женщины гораздо чаще используют первую модель, чем вторую. Мужчины в равной степени используют обе модели.  В первой модели объявлений больше внимания уделяется требованиям к адресату, о себе рассказывается немного. Во втором типе моделей автор описывает свои качества, а не то, что он хотел бы видеть в адресате. Как в первом, так и во втором типе объявлений присутствует номер телефона, также может указываться адрес, но это встречается намного реже.

Заключение

В ходе исследования мы выделили следующие признаки  брачных объявлений как жанра: авторами объявления являются мужчины и женщины от 18 до 70 лет, с активной жизненной позицией, предпринимающие определенные действия для реализации своей цели. Адресатами являются люди обоих полов, различного возраста.Субстрат брачных объявлений - компьютер, газеты, журналы. Есть немало людей, которые ищут спутника жизни через Интернет. Брачные объявления пишутся для того, чтобы найти себе избранника, который будет обладать определенными качествами и параметрами. Выполняет информативную и эмоциональную цели. Временной интервал между созданием письменного знака и его восприятием различен.

В результате сравнительного анализа мы пришли к  выводу: что для женщин самое главное, чтобы мужчина был без вредных привычек, на втором месте доброта, на третьем обеспеченность. Остальное (красота, рост, трудолюбие и др.) не так важно. Мужчины ценят в женщинах: стройность, красоту, доброту. Также мужчины отдают преимущество женщинам без вредных привычек. Небольшое значение играет цвет волос. В объявлениях женщины указывают не только внешние качества, но и черты характера. Часто сообщают желаемые параметры партнера, описываются качества, которые ожидаются от адресата. В своих объявлениях мужчины подробно описывают свои качества. Женщины пишут о себе намного меньше информации, чем мужчины. Женщины уделяют меньше внимания внешности, чем мужчины. Также мы пришли к выводу, что как женщины, так и мужчины стараются указать параметры и качества, которые в большей степени интересуют противоположный пол. Сопоставив данные, приходим к выводу, что как для мужчин, так и для женщин важно, чтобы избранник не имел вредных привычек, был добрым. Женщины уделяют маленькое внимание внешности, для них более важными являются материальные ценности и черты характера. Для мужчин помимо характера и материальных ценностей важным остается и внешность будущей знакомой.

Проанализировав исходный материл, мы пришли к выводу, что женщины гораздо чаще используют первую модель, чем вторую. Мужчины в равной степени используют обе модели.  В первой модели объявлений больше внимания уделяется требованиям к адресату, о себе рассказывается немного. Во втором типе моделей автор выделяет свои качества, а не адресата.
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