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                                                 Введение

Актуальность нашей темы заключается в том, что реклама в нашей жизни играет одну из непосредственных ролей.  А вообще что такое реклама? На вопрос: «Что такое реклама», каждый человек скажет, что это то, что показывают по телевизору, передают по радио, печатают в газетах. На самом деле у этого понятия есть своя формулировка. Реклама – это информация о физическом или юридическом лице,   товарах, идеях,  и начинаниях, распространяемая  в любой форме, с помощью любых средств,   предназначенная для неопределенного круга лиц и призвана  формировать или поддерживать интерес  к этим физическому, юридическому  лицу, товарам, идеям  и начинаниям, а также способствовать реализации товаров, идей и начинаний.  Реклама должна обладать определенными свойствами:  должна быть распознаваема без специальных знаний или без применения технических средств;  должна распространятся на русском языке  или на языке какого-либо из народов РФ; не нарушать чьих - либо  исключительных прав; не должна пробуждать граждан к опасным и противоречивым действиям.   

Цель нашей работы: изучить представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте

Объект изучения: представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте.
Предмет изучения: представления о рекламе.
Гипотезы: 

1. Существую отличия в представлениях о роли и значении рекламы в подростковом и юношеском возрасте.

2. Существую отличия в видах агрессивности в подростковом и юношеском возрасте.

Новизна данной темы заключается в том, что  нет четких выводов по исследованиям  о влиянии рекламы на психику людей.

Практическая значимость нашей работы связана с  уровнем  влияния рекламы на психику детей в подростковом и юношеском возрастах. Благодаря нашей работе можно познакомится с различными видами рекламы, узнать особенности подросткового и юношеского возрастов, распознать как влияет реклама на психику детей. 

Теоретическая часть
Возникновение рекламы в России связано, в первую очередь, с созданием газеты «Ведомости». Это первая русская газета, созданная по указу ПетраI в 1703г. В 20 веке в Росси стали появляться   новые виды рекламы, например, «световая реклама» - рекламный плакат, освещающийся прожектором. В рекламе стали использовать фотографии, фотомонтаж. Но со временем реклама завоевывает все печатные издания, а с изобретение радио и телевидения выходит на новый уровень своего развития.  На сегодняшний день выделяют следующие виды рекламы: наружная, реклама на телевидение, реклама в печатных изданиях, реклама на радио. Мы кратко расскажем про каждую:

Наружная реклама призвана  напоминать потребителю о брэнде или  товаре, неся при этом какую-либо дополнительную информацию о нем и прежде всего, должна быть запоминающейся, ясной  и краткой и размещенной в оживленных местах с большой проходимостью.

 Реклама на телевидении: реклама на телевидении является самой дорогой и массовой. Телевизионная реклама охватывает огромный круг потребителей всех возрастов. Реклама на телевидении оказывает большое влияние на потребителей за счет визуального и звукового воздействия.

 Реклама на радио: несколько разновидностей рекламы на радио: информационный ролик (диктор читает  информацию о товаре или услуге),музыкальный ролик (обычно это рифмованный слоган, телефон или название фирмы в сопровождении музыки), игровой ролик похож на музыкальный, представляет из себя монолог или диалог нескольких актеров, в стихотворной форме)

 Реклама в печатных изданиях: реклама в газетах и журналах считается менее эффективной из-за малых затрат  и довольно низкого качества самих рекламных объявлений. Это обусловлено тем, что в прессе рекламное объявление имеет множество ограничений. Преимущественно в печатных изданиях используется контекстная реклама. 

Непосредственно реклама оказывает особое влияние на детей в подростковом и юношеском возрастах т.к. в этот период их психика является  наиболее уязвимой.

Подростковый возраст: В  этот период, в организме ребенка происходят кардинальные изменения. 

1) Состояние нервной системы у подростков иное, чем  у взрослых и детей: реакция на словесную, устную информацию бывает замедленной или неадекватной.

2)  Конкретное, образное мышление, характерное для детей, в подростковом возрасте все больше уступает место абстрактному, становится более самостоятельным, активным, творческим.

3)  Подростковый возраст характеризуется выраженной эмоциональной неустойчивостью. Пик ее у мальчиков приходится на 11-13 лет, у девочек на 13-15. В старшем подростковом возрасте настроение становится более устойчивым, эмоциональные реакции0 более дифференцированными, хотя могут сохранятся их непредсказуемость и неадекватность.

 Юношеский возраст:  Юность-это время выбора жизненного пути, работа по выбранной специальности (поиск ее), учеба в вузе, создание семьи. Юношеский возраст характеризуется:

1) Повышенной эмоциональной возбудимостью (неуравновешенность, резкая смена настроения, тревожность т.п.)

2)  Происходит становление устойчивого самосознания и стабильного образа «Я»- центральное психологическое новообразование юношеского возраста.  

3)  Открытием  своего внутреннего мира, его эмансипация от взрослых. Юность - решающий этап формирования мировоззрения ( это система знаний, опыта, убеждений, переживание которых сопровождается чувством их истинности, правильности)

Вывод:
1) Существует несколько видов рекламы: наружная реклама, реклама на телевидении, реклама на радио, реклама в печатных изданиях.

2) Психика наиболее уязвима в подростковом и юношеских возрастах.
3)  Реклама оказывает большое влияние на  психику детей, т.к. в подростковом и юношеском возрастах состояние нервной системы у подростков иное. Подростковый возраст  характеризуется эмоциональной неустойчивостью, иным состоянием нервной системы. А для юношеского характерна эмоциональная  возбудимость, становление внутреннего мира.
                                  Практическая часть

Цель нашей работы: изучить представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте

Задачи: 

1) Изучить литературные источники по проблеме влияния рекламы на некоторые личностные особенности в подростковом и юношеском возрастах.

2) Провести эмпирическое исследование влияния рекламы на некоторые личностные особенности в подростковом и юношеском возрастах. 

3) Провести анализ полученных результатов.

Объект изучения: представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте.
Предмет изучения: представления о рекламе.
Гипотезы: 

3. Существую отличия в представлениях о роли и значении рекламы в подростковом и юношеском возрасте.

4. Существую отличия в видах агрессивности в подростковом и юношеском возрасте.

Выборка: В исследовании принимали участие 57 человек:

1)17 человек- 9 «А» класс

2)15 человек-7 «А»  класс

3)25 человек-10 «В» класс

Метод исследования:
1) Тест на агрессивность А. Баса и А. Дарки (Адаптация А.К. Осницкого)

2) Авторский опросник на изучение отношения к рекламе Лобановой К.О. и Серафимович И.В.
3) Методика диагностики степени удовлетворенности основных потребностей.
Анализ и интерпретация результатов

I Анализ предпочтений и отношения к рекламе 

   Таблица 1.1 Ответ на вопрос  Какую рекламу вы предпочитаете смотреть?
	
	Фильмов
	Косметики
	Мягких

.игрушек
	Детского

питания
	Автомо-

билей

	7
	36%(8чел)
	23%(5чел)
	5%(1чел)
	0%
	5%(1чел)

	9
	18%(4чел)
	23%(5 чел)
	14:%(3чел)
	9%(2чел)
	18%(4чел)

	10
	23%(4чел)
	18%(2чел)
	18%(4чел)
	0%
	6%(1чел)


       Таблица 1.2 Ответ на вопрос  Какую рекламу вы предпочитаете смотреть?
	
	Напитков

еды
	Одежды
	Алк.

продукциии
	Спорта
	Безразличие

	7
	14%(3чел)
	14%(3чел)
	0%
	14%(3чел)
	9%(2чел)

	9
	18%(4чел)
	18%(4чел)
	0%
	0%
	36%(8чел)

	10
	35%(6чел)
	35%(6чел)
	12%(2чел)
	29%(5чел)
	0%


Вывод: Самыми распространенными видами рекламами являются: реклама фильмов, реклама напитков и еды, косметики. 
· В 9 класс имеется безразличие какую рекламу смотреть, и предпочтение рекламе косметики, это во многом зависит оттого, что школьники заняты подготовкой к первым экзаменам.
· В 10 присутствует такой вид рекламы, как реклама алкогольной продукции, любят смотреть рекламу напитков и одежды, это во многом определяется тем, что дети этого возраста пытаются показать себя, выделится из «толпы», показать свою не посредственность.
· В 7 классе распространен такой вид, как реклама фильмов, это связано с тем, что в этом возрасте распространен абстрактный вид мышления.
Из результатов авторского опросника видно, что предпочтения в рекламе зависят от возраста детей.

Вопрос 2
Таблица 2 Ответ на вопрос хотели ли бы вы сниматься в рекламе?
	
	Да
	Нет

	7
	45%(10чел)
	55%(12чел)

	9
	68%(15чел)
	32%(7чел)

	10
	53%(9чел)
	47%(8чел)


Вывод: Мы видим, что из таблицы 2 больше всего хотят сниматься в рекламе учащиеся 9 класса. Это связано с тем, что ученики именно 9 класса больше зависят от внешнего мира. В 10 классе больше половины желают сниматься в рекламе. В 10 классе учащиеся наименьше подвержены влиянию. В 7 классе  меньше половины хотят сниматься в рекламе. Делая вывод, следует сказать, что желание сниматься в рекламе во многом определяется возрастными критериями.
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Вопрос 3 
Таблица 3 Ответ на вопрос получаете ли вы полезную информацию из рекламы?
	
	Получают полезную информацию
	Не получают

	7
	77%(17чел)
	23%(5чел)

	9
	14%(3чел)
	86%(19чел)

	10
	53%(9чел)
	47%(8чел)


Вывод: Мы видим из таблицы 3, что в 7 классе больше половины получают полезную информацию. Это связано с тем, что уровень образования, умственных способностей у 7 класса ниже чем нежели у 9 или 10. А в 9 классе почти 90% не получают полезной информации. В 10 классе чуть больше половины получают полезную информацию из рекламы, это зависит оттого, что в данный период времени происходит становление устойчивого «Я», дети пытаются соответствовать моде, тем или иным направлениям, и соответственно получают эту информацию из СМИ. 

Диаграмма 4

Диаграмма 5
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 Вопрос 4 
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Диаграмма 6
Таблица 4 Ответ на вопрос любите ли вы рекламу? 
	
	Положительное
	Отрицательное

	7
	23%(5чел)
	77%(7чел)

	9
	14%(3чел)
	86%(19чел)

	10
	6%(1 чел)
	94%(16чел)


Какую рекламу вы предпочитаете смотреть? 

Вывод: Из таблицы 4 мы можем увидеть, положительное отношение к рекламе не превышает 50%. Наибольший процент получил 7 класс. Это связано с тем, что восприятие мира у детей от 10-14 несколько иное чем у старших. Им легче воспринимать визуально чем, что-либо читать.
Вопрос 5 
Таблица 5 Ответ на вопросы  1) Какое место в вашей жизни занимает реклама?
2) Какие чувства мысли вы испытываете, когда смотрите рекламу?

3)Какими свойствами должна, на ваш взгляд, обладать «настоящая реклама»?

4)Что надо как вы думаете рекламировать?

	
	Низкое
	Среднее
	Высокое

	7
	5%(1чел)
	79%(15чел)
	16%(3чел)


	9
	22%(4чел)
	61%(11чел)
	17%(3чел)

	10
	11%(2чел)
	67%(12чел)
	22%(4чел)


Диаграмма 10                                                               Диаграмма 11 
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Диаграмма 12
Вывод: По результатам таблицы 5 видно, что знание рекламы находится на отметке среднего. Высокое знание имеют лишь несколько процентов из каждого класса.

II Анализ  теста на агрессивность А.Басса и А. Дарки                                                     (Адаптация А.К. Осницкого)
Таблица 7

	
	Физич.

Агрессия
	Косвен.

Агрессия
	Раздра-

жение
	Нега-

тивизм
	Обида
	Подо-

зрительн
	Верб.

агрессия
	Чувство

вины

	7
	7
	6,2
	5,3
	5,3
	5,4
	6,3
	5,1
	5,3

	9
	7
	6
	6,1
	3,5
	7
	7,1
	8,1
	7,2

	10
	7,9
	5,2
	5,1
	3,1
	3
	7,4
	8,4
	6,1



Вывод: По результатам таблицы что наибольший балл учащиеся набрали в трех видах: подозрительность, вербальная агрессия и физическая агрессия. Это во многом зависит оттого, что психика детей в подростковом и юношеском возрастах наиболее уязвима.
Подозрительность возрастает к 10-му классу, увеличивается вербальная агрессия, уменьшается обидчивость, потому что люди становятся более взрослее, страются вести взрослый образ жизни, отличаться от других.
К 9-му классу увеличивается чувство вины, а затем оно падает, увеличивается раздражительность по сравнению с 7-м классом, это объясняется  тем, что в 9 классе ученикм сдают первые экзамены,  это базовый уровень.
III Анализ методики диагностики степени удовлетворенности основных потребностей.

     Таблица 8

	
	Материальные

потребности
	Потребности в безопасности
	Социальные потребности
	Потребности

в признании
	Потребности в самовыражении

	7
	12
	11
	19
	11
	14

	9
	13
	15
	20
	11
	11,1

	10
	14
	13
	19
	11
	11


Вывод: 
В 7-м классе наиболее удовлетворены социальные потребности и потребности в самовыражении, наименее- потребности в безопасности и  признании, потому, что в этом возрасте дети хотят быть независимыми от родительской опеки, хотят казаться взрослыми.
В 9-м классе наиболее удовлетворены социальные потребности и потребности в безопасности, наименее потребности в признании, потому, что в этот период дети хотят больше времени проводить с друзьями, быть в кругу общения, там они видят поддержку и защиту.
В 10-м классе наиболее удовлетворены социальные потребности и материальные,  наименее потребности в признании и самовыражении, потому, что в юношеский период главной целью детей становится попытки отличиться от други, получит расположение противоположного пола, у девочек несколько больше чем у мальчиков, хорошо выглядеть. 
III Анализ взаимосвязи рекламы и некоторых личностных особенностей подросткового и юношеского возрастов.
 Для оценки тесноты связи между агрессивностью, основными потребностями, влиянием рекламы на психику подростков  мы использовали ранговую Корреляцию Ч. Спирмена.

1) Отношение к рекламе положительно связано с вербальной агрессией ( р= 0, 115, уровень значимости 0,80 ) и с социальными потребностями ( р=0,118, уровень значимости 0,80 ), то есть вербальная агрессия равна некультурной, словесной речи, чем больше подросток смотрит рекламу, тем  больше пополняется его словарный запас, как правило нецензурными словами. Связь между отношениями к рекламе и социальными потребностями обуславливается желанием подростков выделится с помощью каких либо модных направлений, распространяемых рекламой.

2) Косвенная агрессия положительно связана с вербальной  агрессией ( р=0,317** уровень значимости 0,99). Эта взаимосвязь обусловлена тем, что   словесная агрессия ( вербальная) прежде всего – внутренний мир подростка, т.е. то, что он думает обо всем происходящем вокруг него.
3) Раздражение положительно связано с чувством вины ( р=0,294* уровень значимости 0, 95). Это взаимосвязь имеет место, т.к. чаще всего из-за вспыльчивости, и раздражения подросток может обидеть кого- либо, но потом испытывать чувство вины.

4) Негативизм положительно связан с косвенной агрессией (р=0,389** уровень значимости 0,99).Это обусловлено тем, что именно из-за внутренней (косвенной) агрессии подросток испытывает раздражение по отношению к кому либо.

5) Обида положительно связана с косвенной агрессией ( р=0,317* уровень значимости 0,95 ). Это взаимосвязь также как и предыдущая зависит от, того, что подросток из-за вспыльчивости и раздражения может обидеть другого, испытывая затем обиду и чувство вины.
6) Чувство вины положительно связано с обидой ( р=0,277* уровень значимости 0,95 ). Эта взаимосвязь обуславливается тем, что эти два понятия вытекаю один из другого и раздельно не имеют смысла.

7) Материальные потребности положительно связаны с безопасностью ( р=0,310* уровень значимости 0,95 ). Безопасность- это  одна из наиболее важных потребностей, без которой существование остальных не имеет никакой значимости.
8) Потребности в признании положительно связаны с потребностями в безопасности ( р=0,318* уровень значимости 0,95). Эта связь определяется тем, что подросток имея какую-либо поддержку, ощущает себя в безопасности.

9) Потребности в признании отрицательно связаны с потребностями в самовыражении ( р=- 0,468** уровень значимости 0,99). Подросток, имея поддержку, не пытается, как правило, искать новых путей для получения авторитета в обществе. 
Выводы:
Мы изучили представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте и установили, что

1. Предпочтения в рекламе следующего плана:
· В 9 класс имеется безразличие какую рекламу смотреть, и предпочтение рекламе косметики.

· В 10 присутствует такой вид рекламы, как реклама алкогольной продукции, любят смотреть рекламу напитков и одежды.

· В 7 классе распространен такой вид, как реклама фильмов.

2. Больше всего хотят сниматься в рекламе учащиеся 9 класса. В 7 классе  меньше половины хотят сниматься в рекламе. 
3. В 7 и 10 классах классе больше половины получают полезную информацию. А в 9 классе почти 90% не получают полезной информации. 
4. Анализ уровня агрессивности позволяет сказать, что подозрительность возрастает к 10-му классу, увеличивается вербальная агрессия, уменьшается обидчивость.К 9-му классу увеличивается чувство вины, а затем оно падает, увеличивается раздражительность по сравнению с 7-м классом.

5. Во всех трех классах наиболее важными потребностями являются социальные потребности, наименее важными являются потребности в признании. В середине находятся материальные потребности. 
                                   Заключение

   В нашей работе мы подтвердили актуальность нашей темы, подробно изучили такие понятия, как реклама и ее виды, подростковый возраст и его особенности, юношеский возраст и изменения, происходящие в этот период жизни, провели исследование и выявили основные жизненные потребности,  виды агрессии. 
   Нами установлены уровни знания рекламы: низкий, средний и высокий. Мы установили основные жизненные потребности: материальные, потребности в безопасности, социальные, потребности в признании и самовыражении. Также в ходе работы мы определили уровни видов агрессии.

   Значимость нашей работы велика, поскольку от  рекламе во многом завит представление  подростка об окружающем мире, его кругозор и дальнейшее развитие. Знание рекламы позволяет подростку «отбирать»  нужную для него информацию, и не поддаваться под влияние отрицательных факторов.
   Наша работа интересна тем, что она помогает образно создать картину, которая отражает все стороны бытовой жизни, т.к. реклама влияет на подростка и формирует у него определенные представления того мира, в котором он хотел бы жить.
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                                         Приложение 

Тест на агрессивность А. Баса и А. Дарки ( Адаптация А.К. Осницкого)

1) 9 класс

	
	Физическая агрессия 1
	Косвенная агрессия 2
	Раздражение 3
	Негативизм 4
	Обида 5
	Подозрительность 6
	Вербальная агрессия 7
	Чувство вины 8

	Семмянникова С.
	8
	7
	7
	3
	7
	9
	7
	8

	Дворников С.
	8
	5
	8
	4
	4
	6
	10
	9

	Терентьев И.
	7
	7
	8
	4
	5
	7
	11
	8

	Антипина А.
	9
	6
	7
	3
	6
	8
	8
	8

	Никитина М.
	7
	6
	8
	5
	6
	7
	9
	9

	Яковуевская Л.
	6
	6
	8
	4
	7
	8
	9
	7

	Чистякова Н.
	4
	5
	6
	2
	7
	6
	8
	7

	Зиновьев П.
	7
	5
	5
	1
	7
	6
	6
	8

	Гладкова М.
	6
	6
	2
	3
	3
	8
	8
	4

	Полищук А.
	8
	6
	4
	5
	6
	8
	8
	5

	Ерохин М.
	7
	5
	5
	4
	5
	7
	6
	7

	Мельникова К
	7
	7
	6
	1
	8
	6
	8
	7

	Фролов Д.
	7
	6
	5
	4
	8
	6
	9
	7

	Московский Д.
	8
	6
	4
	3
	7
	8
	8
	6

	Репина К.
	6
	5
	5
	4
	7
	6
	7
	8

	Лебедев Д.
	7
	7
	8
	5
	6
	7
	9
	7

	Кривенко М.
	7
	6
	8
	4
	7
	8
	7
	7

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Среднее 
	7
	6,0..
	6,11…
	3,47..
	7,0…
	7,11…
	8,11…
	7,17…

	Max
	8
	7
	8
	5
	8
	8
	11
	9

	Min
	4
	5
	2
	1
	4
	6
	7
	7


2) 7 класс

	
	Физическая агрессия 1
	Косвенная агрессия  2
	Раздражение 3
	Негативизм 4
	Обида 5
	Подозрительность 6
	Вербальная агрессия 7
	Чувство вины 8

	Шутов Саша
	4
	5
	1
	1
	3
	4
	4
	6

	Королев С
	8
	2
	7
	4
	4
	9
	9
	2

	Королева П
	7
	5
	5
	4
	5
	8
	8
	3

	Копейкина
	6
	7
	6
	4
	5
	7
	5
	4

	Кабеловой А
	5
	6
	5
	6
	4
	3
	8
	5

	Иванов С.
	6
	6
	7
	5
	7
	6
	8
	5

	Громов В
	8
	7
	7
	6
	6
	7
	8
	6

	Александрова А
	8
	4
	6
	6
	8
	7
	6
	4

	Соколов М
	7
	8
	4
	6
	7
	7
	11
	8

	Котовский Г
	9
	8
	5
	4
	6
	7
	10
	8

	Большакова М
	5
	7
	4
	2
	4
	6
	9
	8

	Смирнова Д
	6
	7
	7
	6
	7
	8
	9
	4

	Сте6панова К.
	7
	8
	6
	4
	3
	7
	8
	5

	Калинычева В
	8
	6
	4
	5
	6
	8
	8
	4

	Кузнецова Д
	7
	7
	5
	7
	7
	9
	7
	7

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Среднее 
	7,0…
	6,2
	5,3..
	5,3….
	5,4..
	6,3…
	5,1..
	5,3..

	Max
	9
	8
	7
	6
	8
	9
	11
	8

	Min
	4
	2
	1
	1
	3
	4
	4
	4


3) 
10 класс
	
	Физическая агрессия
	Косвенная

Агрессия

2
	Раздражение

3
	Негативизм

4
	Обида

5
	Подоз-

Рительн

6
	Вербаль

Агрессия

7
	Чувство

Вины

8
	Норма 

агрессивности
	Норма враждебности

	Салов В.
	4
	3
	3
	1
	2
	10
	6
	5
	13
	12

	Дегтярев А.
	6
	5
	6
	1
	4
	6
	9
	6
	21
	10

	Спехов Н.
	7
	5
	7
	3
	6
	7
	7
	8
	21
	13

	Губарева К.
	5
	6
	7
	5
	8
	9
	12
	8
	24
	17

	Герасина Ю.
	4
	7
	5
	4
	7
	7
	9
	5
	18
	14

	Монахова В.
	6
	7
	6
	3
	5
	7
	11
	5
	23
	12

	Геттих Н.
	6
	3
	5
	1
	6
	9
	7
	10
	18
	15

	Пономарев В.
	8
	5
	4
	2
	5
	10
	9
	6
	21
	15

	Киселев М.
	5
	5
	4
	4
	3
	8
	8
	5
	17
	11

	Хрустовская А.
	7
	8
	4
	5
	5
	7
	10
	3
	24
	12

	Михайлова Н.
	4
	2
	4
	1
	3
	6
	7
	7
	15
	9

	Лебедев С.
	8
	5
	4
	4
	6
	4
	9
	5
	21
	10

	Клинова Т.
	4
	6
	7
	3
	7
	9
	11
	7
	22
	16

	Охват А.
	3
	6
	5
	4
	6
	9
	8
	7
	16
	15

	Виноградова У.
	4
	3
	3
	4
	6
	9
	9
	5
	16
	15

	Черныш А.
	5
	6
	4
	2
	6
	6
	9
	6
	18
	12

	Тетерев С.
	4
	7
	3
	5
	3
	6
	9
	5
	16
	9

	Семенова Н.
	4
	5
	4
	5
	5
	7
	7
	5
	15
	12

	Маклеонова К.
	6
	4
	8
	4
	5
	7
	9
	6
	23
	12

	Киреева М.
	7
	6
	5
	4
	4
	8
	7
	7
	19
	12

	Елисеева К.
	2
	5
	8
	3
	7
	6
	6
	6
	16
	13

	Кутенин А.
	8
	7
	5
	4
	4
	6
	7
	6
	20
	10

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Среднее
	7,9
	5,2
	5,04..
	3,04
	5
	7,4
	8,4
	6,04
	19,5
	12,2

	Min
	2
	2
	3
	1
	2
	6
	6
	3
	13
	9

	Max
	8
	8
	8
	5
	8
	10
	12
	10
	24
	17


Методика диагностики степени удовлетворенности основных потребностей.

1) 9 класс

	
	Материальные потребности
	Потребности в безопасности
	Социальные потребности
	Потребности в признании
	Потребности в самовыражении

	Семмянникова С.
	15
	14
	22
	10
	8

	Дворников С.
	14
	10
	15
	9
	7

	Терентьев И.
	14
	9
	15
	10
	17

	Антипина А.
	9
	14
	24
	9
	7

	Никитина М.
	10
	14
	22
	10
	9

	Яковуевская Л.
	10
	14
	24
	9
	5

	Чистякова Н.
	18
	24
	22
	11
	7

	Зиновьв П.
	8
	9
	18
	14
	19

	Гладкова М.
	14
	18
	17
	9
	8

	Полищук А.
	16
	23
	22
	19
	18

	Ерохин М.
	8
	10
	18
	10
	14

	Мельникова К.
	9
	14
	18
	11
	7

	Фролов Д.
	20
	14
	13
	11
	5

	Московский Д.
	10
	14
	24
	10
	6

	Репина К.
	10
	19
	17
	9
	9

	Лебедев Д.
	12
	10
	18
	11
	17

	Кривенко М
	19
	8
	14
	9
	19

	Среднее 
	13
	15
	20
	11
	11,1

	Max
	20
	23
	24
	19
	19

	Min
	8
	8
	13
	9
	5


2) 
10 класс
	
	Материальные потребности
	Потребности в безопасности
	Социальные потребности
	Потребности в признании
	Потребности в самовыражении

	 Салов В.
	18
	12
	13
	8
	7

	Дегтярев А.
	10
	14
	24
	9
	5

	Спехов Н.
	18
	11
	13
	8
	7

	Губарева К.
	14
	19
	17
	9
	3

	Герасина Ю.
	4
	7
	23
	7
	18

	Монахова В.
	14
	19
	17
	9
	5

	Геттих Н.
	13
	7
	22
	19
	20

	Пономарев В.
	10
	9
	16
	17
	20

	Киселев М.
	15
	9
	21
	19
	20

	Хрустовская А.
	15
	8
	17
	7
	19

	Михайлова Н.
	19
	18
	16
	9
	3

	Лебедев С.
	7
	8
	18
	14
	12

	Клинова Т.
	10
	16
	19
	12
	10

	Охват А.
	26
	14
	28
	9
	3

	Виноградова У.
	14
	10
	16
	12
	3

	Черныш А.
	16
	25
	24
	25
	18

	Тетерев С.
	14
	16
	26
	13
	8

	Семенова Н.
	14
	7
	16
	5
	19

	Маклеонова К.
	19
	8
	13
	8
	16

	Киреева М.
	10
	12
	27
	14
	3

	Елисеева К.
	13
	15
	19
	8
	14

	Кутенин А.
	10
	19
	16
	10
	3

	Среднее
	14
	13
	19
	11
	11

	Min
	4
	7
	13
	5
	3

	Max
	26
	25
	27
	25
	20


3) 
7 класс

	
	Материальные потребности 
	Потребности в безопасности
	Социальные потребности
	Потребности в признании
	Потребности в самовыражении

	Шутов 
	5
	5
	21
	4
	17

	Королев
	14
	13
	20
	9
	14

	Королева
	10
	10
	16
	10
	14

	Копейкина
	18
	16
	21
	11
	5

	
	
	
	
	
	

	Кабелева
	9
	10
	20
	5
	11

	Иванов
	5
	5
	21
	4
	17

	Громов
	13
	14
	23
	5
	12

	Александрова
	10
	12
	24
	8
	11

	Соколов
	10
	12
	22
	7
	9

	Котовский
	13
	14
	23
	7
	16

	Большакова
	14
	13
	23
	9
	9

	Смирнова
	10
	11
	18
	10
	15

	Степанова
	19
	11
	13
	9
	11

	Калинычева
	11
	15
	16
	9
	14



	Кузнецова
	12
	8
	22
	9
	19

	Хабарова
	14
	13
	19
	8
	17

	Среднее
	12
	11
	19
	11
	14

	Max
	19
	16
	23
	11
	17

	Min
	5
	5
	13
	4
	5



Авторский опросник на изучение отношения к рекламе Лобановой К.О. Серафимович И.В.
1)9 класс

	C.С
	10

	Д.С
	8

	Т.И
	4

	А.А
	9

	Н.М
	4

	Я.Л
	8

	Ч.Н
	7

	З.П
	6

	Г.М
	7

	П.А.
	5

	Е.М
	11

	М.К
	3

	Ф.Д
	7

	М.Д
	13

	Р.К 
	3

	Л.Д
	0

	К.М
	3


2) 10 класс

	С.В
	3

	Д.А
	8

	С.Н
	6

	Г.К
	6

	Г.Ю
	8

	М.В
	3

	Г.Н
	8

	П.В
	7

	К.М
	5

	Х.А
	11

	М.Н
	4

	Л.С
	5

	К.Т
	6

	О.А
	4

	В.У
	8

	Ч.А
	4

	Т.С
	4

	С.Н
	6

	М.К
	11

	К.М
	5

	Е.К
	5

	К.А
	8


3)7 класс

	Ш.С
	4

	К.С
	12

	К.П
	5

	К.Л
	12

	К.А
	11

	И.С
	9

	Г.В
	5

	А.А
	9

	С.М
	5

	К.Г
	7

	Б.М
	6

	С.Д
	5

	С.К
	4

	К.В
	4

	К.Д
	5

	Х.А
	4



Авторский опросник на изучение отношения к рекламе Лобановой К.О. и Серафимович И.В.
1)Какую рекламу вы предпочитаете смотреть?  ( еды, фильмов, игрушек и т.д.)

2) Хотели ли бы вы сниматься в рекламе?( Да, нет)

3) Какое место в вашей жизни занимает реклама?( важное, никакое и т.п.)

4) Какие чувства, мысли вы испытываете, когда смотрите рекламу?( безразличие, радость и т.п.)

5) Любите ли вы рекламу? (Да, нет, не знаю)

6) Какими свойствами, на ваш взгляд,  должна обладать «настоящая реклама»?

7)  Что как вы думаете надо рекламировать?

8) Как вы считаете, дает ли реклама полезную информацию?

9) Получаете ли вы полезную информацию?

Баллы:

   0-3 балла - низкое знание

   4-9 баллов – среднее знание

   10-13 баллов – высокое знание

Тезисы по работе «Представление о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте» Лобановой Кристины Олеговны. 
Актуальность нашей темы заключается в том, что реклама в нашей жизни играет одну из непосредственных ролей.  
    Цель нашей работы: изучить представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте
  Объект изучения: представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте.

  Предмет изучения: представления о рекламе.
  Гипотезы: 

5. Существую отличия в представлениях о роли и значении рекламы в подростковом и юношеском возрасте.

6. Существую отличия в видах агрессивности в подростковом и юношеском возрасте.

  Новизна данной темы заключается в том, что  нет четких выводов по   исследованиям  о влиянии рекламы на психику людей.

Практическая значимость нашей работы связана с  уровнем  влияния рекламы на психику детей в подростковом и юношеском возрастах. Благодаря нашей работе можно познакомится с различными видами рекламы, узнать особенности подросткового и юношеского возрастов, распознать как влияет реклама на психику детей.

Цель нашей работы: изучить представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте

Задачи: 

4) Изучить литературные источники по проблеме влияния рекламы на некоторые личностные особенности в подростковом и юношеском возрастах.

5) Провести эмпирическое исследование влияния рекламы на некоторые личностные особенности в подростковом и юношеском возрастах. 

6) Провести анализ полученных результатов.

Выводы:

Мы изучили представления о рекламе и некоторые личностные особенности подростковом и юношеском возрасте и установили, что

1. Предпочтения в рекламе следующего плана:

· В 9 класс имеется безразличие какую рекламу смотреть, и предпочтение рекламе косметики.

· В 10 присутствует такой вид рекламы, как реклама алкогольной продукции, любят смотреть рекламу напитков и одежды.

· В 7 классе распространен такой вид, как реклама фильмов.

2. Больше всего хотят сниматься в рекламе учащиеся 9 класса. В 7 классе  меньше половины хотят сниматься в рекламе. 

3. В 7 и 10 классах классе больше половины получают полезную информацию. А в 9 классе почти 90% не получают полезной информации. 

4. Анализ уровня агрессивности позволяет сказать, что подозрительность возрастает к 10-му классу, увеличивается вербальная агрессия, уменьшается обидчивость.К 9-му классу увеличивается чувство вины, а затем оно падает, увеличивается раздражительность по сравнению с 7-м классом.  5. Во всех трех классах наиболее важными потребностями являются социальные потребности, наименее важными являются потребности в признании. В середине находятся материальные потребности.
. 
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